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Rezumat. Impactul tendintelor culturale a globalizarii asupra diverselor culturi nationale a
devenit una dintre problemele cele mai actuale ale epocii contemporane. In prezent, globalizarea
este adesea vdzuta ca un fenomen hegemonic care cuprinde si afecteaza toate formele si
elementele culturale posibile din intreaga lume, atdt in societatile post-moderne cat si in cele
traditionale. Era globalizarii prezinta o serie de provocari pentru identitatea nationald. Este
nevoie de a obtine o evaluare mai exacta a legaturii dintre globalizare si identitatea nationala
pentru a stabili caracterul pozitiv sau negativ al acestui proces.
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Introducere

Fenomenul globalizarii prezintd o serie de provocdri pentru identitatea nationala.
Caracterul multidimensional al identitatii nationale se concentreazd pe un aspect specific al
identitdtii nationale in raport cu granitele nationale - si anume, identitatea etnicd. Aspectul etnic al
identitatii nationale se bazeaza in primul rand pe rudenie sau origine etnica, servind astfel ca o
baza fundamentala in studiul natiunilor. Identitatea nationald este un tip de identitate colectiva
inradacinatd in simboluri, amintiri si valori din trecut legate de un teritoriu specific care se distinge
de alte natiuni si, de asemenea, se proiecteaza in viitor. Spre deosebire de aceasta, globalizarea
este definitd drept fenomen care promoveaza interconectarea internationald. Desi unii cercetatori
privesc aceste doua fenomene ca fiind conflictuale, altii atrag atentia asupra afinitatilor lor.

Impactul fenomenului globalizarii in industria modei

in epoca modernd, industria modei nu rdmane a fi doar un fenomen cultural, ea devine
pentru mai multe tiri o sursd constantd de venit, si, la scara globala aceasta reprezintd o sursa de
cresterea a intregii economii globale.

In prezent, industria modei, ca si orice alt sector al economiei globale se confrunti cu
efectele globalizarii. Acest lucru se manifestd in primul rand in schimbarea constiintei
consumatorului si atitudinea acestuia fatd de moda. Pana in secolul XX cultura si moda erau
considerate atribute ale aristocratiei si apartenentei la inalta societate. Moda ca fenomen cultural
nu a fost accesibila pentru multi, ceea ce a dus si la cresterea valorifarii acesteia. Moda fost o
reflectare a artei, arhitecturii, muzicii, literaturii si de asemenea, a opiniilor politice si a
transformarilor economice predominante in societatea aflata intr-o anumita etapd a dezvoltarii ei.

Odata cu inceputul secolului XX, o crestere a volumelor comertului mondial si
intensificarea tot mai mare a proceselor de globalizare care au afectat toate sferele societdtii, apare
tendinta de democratizare a modei, ceea ce o face mai accesibila pentru un public mai larg de
consumatori.Accesul deschis la informatie in epoca globalizarii duce la absenta restrictiilor la
difuzarea informatiilor.Viteza crescutd de propagare a informatiilor a influentat structura pietei
mondiale a modei, definind regulile si legile sale moderne.

Sezonalitate - scurtarea termenilor ciclurilor de moda, reprezintd una dintre consecintele
directe a procesului de globalizare. Daca canoanele vestimentare a secolului XII rdmaneau
relevante pentru aproape 200 de ani, iar influenta spaniold asupra costumului european in secolul
XVI a continuat 50-70 ani, deja in secolul XVIII tendinta pentru o anumitd silueta se mentine
aproximativ 30 de ani, iar dupa Revolutia Franceza, ciclul de viatd al unui stil a fost redus la 12—
20 de ani. La sfarsitul secolului XX, piata necesitd noi idei radicale in fiecare sezon.Astdzi
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compania (marca) trebuie sd produca cel putin doud colectii pe an (colectia de primdvara / vara,
colectia de toamna / iarna), care dicteaza termenele stricte pentru dezvoltarea, productia,
promovarea si vanzarea colectiilor sezoniere. In plus, casele de moda cauti s producd nu numai
vara si iarna colectii, dar si colectii suplimentare: croaziere si capsule.

Un alt aspect reprezinta accelerarea aparitiei de noi si cele mai recente tehnici si tehnologii.
Conditiile actuale pe piata mondiala este de asa natura incét, la momentul aplicarii acesteia, ideea
poate deja si-si piarda noutate. in epoca informationali ,,perioada de valabilitate” a inovatiilor este
limitata, prin urmare, este necesard o inovatie continud (revolutionard si evolutivd) in mod
constant. Astazi intreaga afacere de moda este construitd pe conceptul de demodare (invechire)
instantanee. De exemplu, pentru a fi mereu in trend, faimosul brand de Tmbracdminte si accesorii,
Zara, are un ciclu de lansare a produselor (de la idee la aparitia sa 1n retail) de 2 saptamani, care
permite brand-ului sa-si actualizeze rapid Intregul sortiment, sa elimine din productie modelele
nepopulare si sa modifice designul disponibil la cererea consumatorilor.

Schimbarea rolului designerului (directorului creativ) — moment crucial al epocii
globalizarii. Dacd anterior figura designerului in cadrul brand-ului a fost principala si creatoare
(toate casele de moda celebre poarta numele creatorului sau: Dolce & Gabbana, Prada, Versace,
Valentino, Chanel, Dior etc.), in prezent, designerul joaca rol central doar la creare colectiilor
haute couture in care exclusivitatea are o valoare primara. In colectiile axate pe mass-market,
designerul este Inlocuit cu o echipd de proiectanti, a caror scop principal este mentinerea
tendintelor sezoniere stabilite 1n colectia haute couture, si adaptarea acestora pentru consumatorul
de masa. De exemplu, in Zara, cu acest scop functioneaza o echipd de aproximativ 400 de
profesionisti.

Identitatea nationala a poporului roman

,Flecare popor are anumite trasaturi specifice (teritoriu, limba, ocupatii, traditii si
obiceiuri) prin care-si constituie identitatea in contextul marilor familii de popoare ale lumii. Portul
popular este un element al individualizarii, al personalizarii celor ce alcatuiesc o natie, un popor,
contribuind la imbogatirea bazei materiale nationale si universale” [1]. EI constituie o oglinda vie
a continuitatii natiunii pe aceste meleaguri.

,Ca parte integranta a istoriei si civilizatiei poporului roman, portul popular constituie un
document viu care a transmis generatiilor mesajul unei creatii artistice autentice” [2]. In cultura
populard sunt incorporate si valori “eterne” ale umanitatii in genere, legate de implinirea unor
nevoi fundamentale ale omului, aceleasi pe tot globul, si in esenta aceleasi din zorile omenirii pina
azi. Fiind 1n calitate de componenta a culturii populare, portul popular pune in lumind o seama de
note definitorii exprimate prin simtul practic si gustul artistic. Faptul ca broderiile permiteau
marcarea unor deosebiri ale vestimentatiei nationale intre persoane, paturi, clase sociale si
comunitdti omenesti constituie un puternic stimulent in dezvoltarea si diferentierea lor teritoriala.
Evolutia camasii femeiesti si barbatesti la populatia romaneascd pune in lumina fapte de o reala
insemnatate istorico-artisticd. Secole la rind, In ornamentatia brodata s-au conservat in general
aceleasi cimpuri si motive ornamentale intilnite in portul popular romanesc.

Identitatea nationald roméneasca in moda internationala

O importantd deosebitd in dezvoltarea si promovarea continud a identitatii nationale
romanesti, menite sd aducd in contemporan arta, cultura si traditia, o are interesul modei
internationale contemporane pentru elementele folclorice a poporului roméan.

Portul popular romanesc este pilonul identitatii si culturii romanesti. Atat designerii
autohtoni, cat si cei internationali, folosesc ca sursd de inspiratie elementele populare din costumul
traditional roménesc, care urmeaza in continuare a fi reinterpretate pentru cultura contemporana.
Iar reinterpretarea acestuia constd in alaturarea unor piese moderne si croieli actuale cu motive
traditionale romanesti a cdror paleta cromaticd este bogata, compusa din rosu, visiniu, maro,
portocaliu, galben, alb si negru - culori specifice costumului national romanesc. Au integrat, in
colectiile lor, motive populare romanesti, aducind astfel in atentia publicului frumusetea mereu
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actuala a broderiilor manuale, borangicului si ritualurilor din identitatea nationald a poporului
roman. Realizate manual, cu o finisare atenta si accent pe detalii, ele devin o marca a culturii, o
mostenire de pret pentru fiecare generatie si o dovada a faptului ca pasiunea naste frumosul.

,Henri Matisse a pictat in 1940 capodopera ,,La blouse roumaine”, care a fost sursa de
inspiratie a colectiei Yves Saint Laurent pentru toamna 1981 [3]. Pictorul impresionist a creat
"la blouse roumaine" in noua luni, a tatonat fiecare din cele 14 etape ale capodoperei pentru ca in
final sd puna 1n valoare esentialul artei romanesti. Yves Saint Laurent a reprodus cu lux de
amdnunte iia lui Matisse si, in 1981, a integrat-o Intr-o colectie haute couture. Asa a Inceput cariera
iei romanesti prin moda internationald de inaltd calitate.

»Ajutat de femeile din comuna Salva, Bistrita-Nasaud, designer-ul francez, Phillippe
Guilet, care a luat contact cu portul traditional romanesc, a adus un omagiu tarii prin intermediul
realizarii unor piese vestimentare” [3] a caror motive se regasesc in portul popular romanesc.
Elementele principale fiind palariile traditionale, reinterpretate cu elemente moderne si inspirate
de costumatia calusariilor (participantii la dansul Calusului, dans traditional roméanesc, prezent in
timpurile vechi atit in Moldova, Oltenia cit si in Transilvania).

Brand-ul american, Anthropologie, a creat o Intreaga colectie pentru toamna, inspirata de
costumul popular din Maramures. ,,Aceastd colectie a avut un impact major in lume, ea fiind
distribuitd in America, Anglia, Canada si online, in peste 30 de tari” [3]. Colectia a fost inspirata
din portul traditional maramuresean: de la ii, fote si bundite la motive florale si geometrice.

,Joseph Altuzarra, designer-ul francez care detine brand-ul american Altuzarra, s-a inspirat
din costumul romanesc pentru una dintre colectiile sale ce cuprinde tinute colorate, bluze care
seamana cu i1a romaneasca si fuste creion cu imprimeuri etno [3].

,Pentru colectia de primavara-vard 2012, Tom Ford si-a gasit surse de inspiratie in Spania,
America de Sud, dar si in Romania, mai exact, din zona Fagarasului” [3]. Tricourile au croiul
inspirat din cadmasile de noapte barbatesti si aplicatii din ii create de acum 100 de ani, care ramin
innovative si moderne.

Elaborarea unui model actual inspirat din identitatea nationala a poporului roman

In acest secol al vitezei si al presiunilor care ni se fac pentru introducerea si acceptarea, in
societatea romaneascd, a unor valori globale, s-a ajuns la deteriorarea identitatii romane. Scopul
principal al proiectului reprezintd valorificarea culturii portului popular roméanesc, prin crearea
unui model vestimentar inedit ce corespunde rigorilor estetice, ergonomice si functionale actuale.

Pentru aceasta au fost identificate si actualizate elementele sumanului roménesc in doud
aspecte: modelul ornamental stilizat si integrat in forma intr-o maniera proprie; tehnica de lucru
(broderie pe bland) reprezintd o solutie estetica si tehnicd noua.

Palton din blana artificiala reprezintd un produs vestimentar exterior pentru femei, modern
si elegant, 1n stil etno. Modelul este de silueta dreaptd, de lungime clasica, confectionat din blana
de culoare alba si garnisit Tn zona spatelui cu motive ornamentale brodate, inspirate din decorul
sumanelor traditionale romanesti. Decorul este aplicat la utilaj industrial, cu ata de culoare neagra.

Designul acestei tinute este axat pe ideea valorificdrii culturii portului popular romanesc
prin reproducerea, Intr-o maniera actualizata (ca materiale, croi si tehnica de lucru), a elementelor
costumului traditional: silueta dreaptd, liberd a sumanelor; materialul carateristic pentru
vestimentatia traditionald exterioara (blana) si, Tn mod special, ornamentica portului popular.

Modelul vestimentar elaborat detine valoare estetica, cultural-artistica si utilitara, si are
impact socio-economic in urmatoarele aspecte: Este un produs modern, original si functional, in
care sunt valorificate la un nivel estetic inalt elementele portului popular romanesc.Poate fi purtat
la evenimente sociale, culturale, artistice, de popularizare a valorilor culturii nationale etc.

Poate si lansat in producere 1n serii mici, avand elaboratd documentatia constructiv-tehnologica.

Poate fi diversificat ca model, precum si dezvoltate ansambluri/colectii vestimentare prin
modificarea: materialelor, lungimii si siluetei produsului, compozitiei ornamentale, cat si a tehnicii
de realizare si locului de aplicare a decorului pe produs.
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Figura 1. Modelul elaborat

Concluzii

In epoca globalizrii, criza identititii nationale apare la nivel politic, economic si cultural.
Cauza principald a crizei de identitate nationald se afld in ineficienta autoguverndrii statelor
nationale. Pentru a promova conceptul identitdtii nationale in epoca globalizarii, trebuie sa fie
intreprinse actiuni de sustinere a identitatii nationale precum : promovarea reformei sistemului
politic, explorarea modelelor democratice de guvernare si crearea preconditiilor institutionale
pentru identitatea nationald; promovarea dezvoltarii economice, asigurarea corectitudinii si
justitiei si garantarea intereselor identitdtii nationale; dezvoltarea culturii nationale, consolidarea
integrarii valorice si imbogatirea semnificatiei culturale a identitatii nationale; si recunoasterea
diferitelor niveluri de dezvoltare a comunitatii si promovarea integrarii comunitdtii in identitatea
nationala.

Conducator: Alina TOCARCIUC, l.u.
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