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ANALIZA PARTICULARITILOR DE SOLUTIONARE ESTETICA A
REVISTELOR DE MODA

CAZAC Viorica, CANGAS Svetlana

Universitatea Tehnica a Moldovei

Abstract: Abstract: Fashion magazines as print products began to show their faces since
the XVIIth century, covering almost 250 years of their development. Their history highlights
multiple typographic attempts, using various illustrative materials, types of photos, covered
topics. Perpetual searches as well as technological upgrading have led to actual fashion
magazines’ aesthetic.
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1. INTRODUCERE

De-a lungul timpului, de la aparitia primei reviste pentru femei, Lady’s Mercury in
1698, in Anglia, si The Delineator, Th 1873, in America, aceste reviste au reflectat rolul
femeii in societate si, mai ales, schimbarile care s-au produs Th modul lor de viata, care
de multe ori au pornit de la adevarate scandaluri publice [4].

Incomensurabila contributie adusd de catre revistele de moda a vizat nu doar
femeia, tinutele ce s-au perindat in evolutie si au edificat femeia in societate ci si
dezvoltarea mai multor domenii care au facut posibila aparitia acestora: desenul de
moda, jurnalismul de moda, fotografia, designul vestimentar, designul grafic, domeniul
tipografic, modeling-ul, etc. Astfel, Anatol France, avea sa remarce in acest context, ca
daca ar fi putut sa isi aleagéa din tot talmes-balmesul de carti publicate la o 100 de ani
de la moartea sa, nu si-ar alege nici un roman, nici o carte de istorie, ci un jurnal de
moda ca sa vada cum se imbraca femeile. Acele carpe, scrie scriitorul, iar putea spune
despre omenirea viitoare mult mai multe decét filosofii, romancierii, predicatorii si
savantii la un loc.

Extinzadnd semnificatia predilectiei de la produsele de imbracaminte la revistele de
moda ca produs tipografic, in calitate de obiectiv al acestui studiu s-a intentionat
urmarirea pasilor istoriei graficii si constituirii revistelor de moda.

2. EVOLUTIA GRAFICA A REVISTELOR DE MODA

Desi primele reviste de moda si-au facut publicad aparitia ihcad in sec. al XVII,
diversitatea lor ca titlu a variat In timp si spatiu. Revista Vogue este cea care si-a
demonstrat cu certitudine tenacitatea dar si extensiunea, fiind printre putinele titluri ce
au facut inconjurul lumii. Creata si lansata la 17 decembrie 1892, in SUA, de catre
Arthur B. Turnure ca o revista a elitei sociale din New York si preluata in anul 1905 de
catre Condé Nast aceasta se transforma dintr-o revista la moda in una despre moda.
Prin anii 20 cucereste vertiginos Europa editdndu-se in: Marea Britanie, Franta,
Germania, ltalia, Rusia. Catre cele mai vechi reviste de moda pot fi atribuite si
urmatoarele: Harper's Bazaar (1867), Cosmopolitan (1886), L'Officiel" (1921).
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Primele apariti in moda erau simple, reprezentarile ilustrative derivau din
activitatea graficad a artistilor plastici. In aceste timpuri lipseau mai multe elemente
astazi traditionale ale revistelor cum este; cuprinsul, elementele de subtitulu, datele de
iesire ale editiei, paginarea, etc. Remarcam numeroasele incercari intreprinse in
stabilirea identitatii grafice a titlurile editiilor: de la caractere decorative manuscrise, la
caractere cu influente din cultura diferitor popoare, cu picioruse (serife) de diferite
forme si dimensiuni si fara picioruse (figura 1-2, 4,5).
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Figura 1: Coperta revistei Vogue editata in SUA, in devenirea ei actuala
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Vogue Anglia, 1916 Vogue Germany, Vogue, Russia, 1998

1928

L]

Vogue, Korea, 1996

Vogue Paris, 2005 Vogue ltalia, 2005 Vogue SUA, 2012
Figura 2: Revista Vogue aparuta in Europa

Moldova in pofida evolutiei activitati redactionale si editoriale nu cunoaste o
experienta seculara tumultuoasa de abordare a modei in revistele pentru femei. La acest
moment, autorii acestei lucrari au reusit sa identifice publicarea doar a doua titluri de editii
ce includea reportaje cu referintd la moda intitulatd "Femeia Moldovei” aparutd in
perioada anilor 1951-1998 si "Album de Moda”. Actualmente, pe piata autohtona se
regasesc mai multe titluri de revista pentru femei cu abordarea subiectelor de moda:
Aguarelle, Felicia, Vip Magazine, Mari Claire, Femeia, Style, Cosmopolitan, Harper's
Bazaar, Mami, Nunta, Splendid, Shopping MallDova, Odoras, Punct, Miresica, Tabu,

Pagini de nunta, etc.
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Figura 3: Revista "Femeia Moldovei”

Rusia Tncepe editarea revistelor de moda din momentul activitatii Tntreprinderilor
tipografice private din sec. XVlll-lea, editdnd si completand revistele proprii cu tendintele
modei preluate din revistele populare in capitalele europene: Paris, Londra, Madrid,
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Chiar din perioada de aparitie, revistele de moda pot fi structurate in doua grupe:
reviste pentru utilizatorii avizati cum a fost “Modnii curier’ (1899-1916), in continutul
carora se puteau gasi: ilustrafii ale costumelor si descrierea lor, recomandari pentru
alegerea materialelor, croielii si alte particularitati si principii profesionale si reviste
pentru utilizatorii neavizati, pentru publicul larg, cu caracter familiar cum ar fi revsta
“Avrora” (1875-1878) care era completata cu sfaturi practice pentru femei: de ingrijire a
copiilor, igiend, alimentatie corecta, apreciere a calitatii produselor, ingrijire a florilor de
camera, pasarilor, animalelor, gimnastica pentru copii si maturi, modele de
imbracaminte si sabloane pentru acestea. Un alt generic al revistelor de moda prezinta
pagina literara, dat fiind ca editile pentru femei in care se includeau si revistele de
moda generasera din cele literare («MogHoe exemecsayHoe nsgaHue, unum bubnmoreka
ans gamckoro Tyaneta» (1779), «XKypHan ans Munbix, n3gaBaembli MONoOAbIMU
nogemn» (1804), «KabuHet Acnasum» (1815), «damckmi xypHan» (1823 — 1883),
«Jlyum» (1850 — 1860), completate cu gravuri realizate in acuarela pe suport de hartie
pretioasa. Spre sfarsitul anilor 50 ai sec. XIX-lea apar peste 30 de titluri de reviste de
moda printre care: «Mepkypuli Mod», «BecmHuk napuxckol molbl», «Mockosckul
meneepagh». Aceste reviste pot fi considerate prototipuri de baza de dezvoltare a
periodicii cu referinta in care se reflectau tendintele mode la acea vreme.

La hotarul sec XIX-XX datorita dezvoltarii tehnologiilor tipografice de editare apar
reviste fundamentate in care se utilizau fotografii si reproduceri de calitate nalta. Cele
mai cunoscute titluri fiind: «Jamckuli mup», «JomalwHsiss nopmHuxa», « MoOHbIl ceemy,
«ModHbIti Maza3un» (figura 4). Tn anii 1930 datoritd producerii in serie a produselor de
fmbracaminte si a razboiului rece care a delimitat influenta brizului stilistic european
apare revista «Anbb6om moderieli 00ex0bi weeliHotl ripombiwneHHocmu PCOCPx». Anii
60 au fost acei care au largit tipul si numarul de reviste ca confinut si tematica, dar
toate analogic revistelor din sec. al XIX-lea se formau din schite sau fotografii
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Figura 4: Titluri de reviste de moda din Rusia pana in anii 20 ai sec XX
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ale modelelor cu descrierea acestora si sabloane. Astazi revistele de moda includ mult
mai multe tematici si abordari si formeaza mult mai multe subcategorii, printre care
reviste pentru imbracaminte speciala, reviste pentru accesorii.
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Figura 5: Titluri de reviste de moda editate in Rusia in perioada 1920-1990

Alte titluri ale revistelor de moda editate Tn Rusia: 1851-,Moda”, 1859- ,Severernii
tvetoc”, 1862 -,Modnii magazin”, 1867 -,Novii ruschii bazar’, 1868- ,Modnii svet”, 1875-
»Avrora”, 1899 - ,Modnii curier’, 1885-1918 -,Vestnic modi”- cu peste 50 de editii ale
acestuia, 1900 -,Modnii curier”, 1901 -,Detschie modi” si ,Damschii mir”, 1915- ;Modnii
svet”’,1922-1923 -, Jurnal dlea hozeaiec”, 1923 -, Atelie”, 1923 -, Novosti modi”, 1924,
1927 -,Modi”, 1927-1928 -,Cetire sezona. Listoc jentini”, 1929- ,Iscusstvo odevatsea”,
1930-1931- ,Modi sezona”, 1934- ,Modeli damscoi verhnei odejdi i platiea”, ,Modeli
jenscogo i detscogo platia”, 1934- ,Modeli platiea i belia dlea individualinogo posiva”,
1936 -, Modi”, 1937 -,Jurnal mod”, 1938-1939- ,Modeli sezona” 1940-1941 - ,Modi”,
1954, 1955- ,Alibom Mod”, 1964 -,Moda stran sofjalizma”, 1973, 1981 -,Moda”, 1987-
,Burda moden”, 1993 —,Cuznefchii most®’, 2000- ,Butique special’, 2001- , Atelie”
(figura 5).

3. ANALIZA PARTICUI:ARITATILOR DISTINCTIVE 1IN ESTETICUL
REVISTELOR DE MODA

Analiza particularitatilor distinctive de machetare a revistelor de moda au vizat circa
20 de titluri de reviste n evolutie, rezultatele selectiv fiind prezentate in tabelul 1.

Punctele de reper in analiza particularitatilor distinctive ale revistelor de moda sunt
prezentate in figura 6.
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Marimea

Caractere

Fotografia
de podium

Fotografia
de catalog

* Titlu;
e Subtitlturi;
* Date de referinta ale editiei.

* Elementede titlu;
e Elementede interior;
* Elemente de sfarsit de editie.

Interlinierea
Initiala

Lungimea

Fotografia
de produs

Elemente
grafice

Fotografia
de pictorial

Fotografia
de book

Grafica

Figura 6: Repere de referinta pentru analiza revistelor de moda

Tabelul 1. Particularitati distinctive in solutionarea estetica a revistelor de moda

re-[/lit;l:éi Caracterul Elemente Tipul Alte
anul " | tipografic al titlului consti- materialului articularitati
aparitiei revistei/caractere tuente ilustrativ P ;
* Majuscule;
e Caractere cu picioruse
drepte; e Predominarea
o Proportii ale solutionarii
caracterelor 5:3; ¢ Schite desenate; cromatice a
e Dispunere liniara; o Titlu; copertei n alb-
Vogue o Aliniere la limita| | Coperts: o Subtitlturi; negru;
1892- superioara a capului « Pagini d,e ¢ Date de referinta e imbinarea
1905 paginii peu. toata interior. ale edltle__|. siglei cu
latimea pagini; e Fotografii de elementele
eincadrarea titlului produs. ilustrative;
lucrérii Tntr-un cartus; o .periodicitatea
e Raportare de aparitie —
proportionala a titlului saptaméanal.
la Tndltimea formatului
1:11.
e Majuscule;
e Caractere cu e Schite desenate;
picioruse; o Titlu;
o Proportii ale <. | * Subtitlturi; e Coperta
Vogue caracterelor 5:3; N Cop_e r_ta, o Date de referinta policroma;
1905 Di P e Pagini s ’ oo
- | » Dispunere liniara; de ale editiei. . S_lmp_llflcarea
1909 | Aliniere  la  limita interior. o Fotografii de siglei.
superioara a produs;
capului paginii; e Grafica.
o Caractere drepte;
e Incadrarea ftitlului
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lucrarii intr-un
cartus;
e Extinderea ftitlului
pe toatd Ilatimea
paginii;
e Raportare
proportionala a
titlului la Tnaltimea
formatului 1:11.
e Majuscule;
e Caractere
manuscrise aldine;
e Proportii ale o Sphit,e desenate; | Coperta
st 53 | L copert; | 3 0| poleroma
Vo SP e Element ‘. ... | » Simplificarea
gue oAllnlere vla limita e de titlu: | Dated_g r_eferlnt_a siglei si
11%12% superioara - @1 o pagini ale edifiel. incadrarea ei
caplflw paginii pe de o Fotografii de in rama:
toata latimea i | oo produs; .
ulterior doar pe o Grafica.
stanga;
o Diversificarea
tipografica a fitlului
fiecarui numar.
4. CONCLUzIl

(1]
(2]

(3]

Analiza revistelor de moda a permis constatarea urmatoarelor momente:

de la geneza lor si pana la moment diversificarea lor esteticad a suferit
numeroase si imperioase modificdri remarcate in evolutia artelor vizuale
determinate de impactul social, cultural, economic, etc;

actualele imagini ale revistelor de moda au derivat din numeroasele eforturi
intreprinse Tn experimentarea cu elementele tipografice textuale si ilustrative;
datoritd impactului estetic al revistelor de moda si interesul mare al
utilizatorilor manifestat, grija pentru esteticul acestora este pe deplin
justificata in tendinta de imbunatatirea continua si de identificare a solutiilor
creative, conforme tendintelor de utilizarea a noilor generatii de materiale,
tehnologii si echipamente.

revistele de modéa sunt si rdméan s& fie cele mai redutabile si vorbitoare
manuale de istorie accesibile si pe intelesul multor utilizatori interesati;
revistele de moda sunt istoria, prezentul si viitorul.
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