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Designerul ocupa un loc de seama 1n echipa ce proiecteaza produsul
industrial si urmareste, implicit, conditii uzinale optimale. El colaboreaza
activ cu tehnicienii, cu economistii §i ergonomistii, cu statisticienii §i cu
cei care studiaza conjuctura, cu specialistii in marketing si in publicitate.
Un astfel de creator contribuie in mare masurd la gasirea celor mai bune
solutii functionale, tehnologice si uzinale, la inventia $i economia
materilelor sau chiar la alegerea sau creatia celor mai bune modalitati de
amblaj si transport. In ultimd analizi, nici unul din membrii echipei de
proiectare nu contribuie intr-o masurd asa de mare ca designerul la
echilibrul general — tehnic, functional, economic si estetic — al produsului
industrial.

Wallace D. Wattles mentioneaza faptul ca toti doresc dezvoltarea si
dorinta de dezvoltare e inerenta intregii naturi, e impulsul fundamental al
universului. Toate activititile umane se bazeazid pe aceastd dorinta,
oamenii cautd mai multd mancare, mai multe haine, case mai bune, mai
mult lux, mai multd frumusete, mai multe cunostinte, mai multa placere,
dezvoltarea intr-un anumit domeniu, mai multd viatd. Orice fiintd vie e
manatd de necesitatea continud de a progresa. Acolo unde aceastd
necesitate nu se mai manifesta, apar imediat descompunerea si moartea.
Omul stie instinctiv acest lucru, de aceea vrea intotdeauna mai multe. [1,
p.78]

Design-ul are o importantd din ce in ce mai mare in produsele
industriale, in amenajarea locuintelor, mai ales in conditiile concurentei
de piatd. Pe masura dezvoltarii si modernizarii comertului, a diversificarii
formelor de comercializare s-a intensificat efortul producatorilor si
comerciantilor de a aduce pe piata produse cu design cit mai atractiv.
Design-ul este unul din mijloacele ce stau la dispozitia firmelor pentru a-
si personaliza oferta proprie. Design-ul imbina perceptele teoriei estetice
cu pretentile (cerintele) practice.

Design-ul este o specialitate destul de noua, inca 10-15 ani in urma,
termenul “design” nu era cunoscut pe larg la noi in Moldova, desi
preocupdrile pentru design au insotit dintotdeauna munca omului, se
poate spune totusi ca design-ul industrial a inceput sd se dezvolte cu
adevirat, spre sfirsitul secolului al XIX-lea in Europa. Totusi, termenul
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de ,,design industrial” a fost folosit pentru prima data, in mod oficial 1n
1913, cind oficiul American de Protectie Industriald, propunea
modificarea reglamentarilor in vederea protejarii design-ului industrial.

Dacé de la inceputuri, designul era utilizat doar in ultima faza de
proiectare, astazi designerii lucreazd cu inginerii din prima faza de
proiectare, sau chiar realizeaza conceptul de la inceput si pana la urma.

Cresterea nemasurata a tehnicitatii produselor industriei accentueaza
si mai mult vechile confuzii In ceea ce priveste relatia arta-tehnica. in
lucrarea ,,Industrial Design” de Paul Constantin, se afirma ca nu se poate
stabili o granitd absolutd intre artd si tehnica: ,, Arta si tehnica se
interfereaza structural. In mai mare sau mai mici masurd, orice artd
cuprinde si un proces tehnic: de la pictura, sculpturd si gravura, pana la
arhitectura, iar unde sfarseste procesul tehnic si incepe creatia artistica in
ceramica, sticld, tesatorie, mobilier, feronerie etc., e imposibil de stabilit.
Tehnica si arta se Intrepatrund n asa masurd, incat de multe ori e foarte
greu sau chiar cu neputinta de lamurit daca inventia tehnicd a determinat
noi modalitati de expresie artisitcd sau dimpotriva, inventia plastica este
cea care a impus o noud tehicd, cum e in cazul 1n varietatile gravurii, ale
mozaicului, ale picturii, ceramicii, smalturilor, vitraliilor s.a.m.d.” [2,
p.11-12]

Rolul si statul designerului a fost influientat in timp de schimbdrile
economice, politice si sociale.

Se stie cd ,,Uratul se vinde greu”, sloganul lansat de Raymond Loewy
— patriarhul industrial design-ului — sau deviza ,,Good Design, Good
Bisiness”, s-a verificat pe deplin [2, p.11-12]. Capitalismul,
industrializarea, iar astdzi si intentiile de globalizare a adus la aparitia
produselor noi, la aparitia noilor materiale si noilor tehnologii. Design-ul
s-a reflectat si In aparatele pentru razboi, in moda care forte dese ori se
schimba, dar si intr-o directie noud, care ocupa un rol foarte important
astazi, ocrotirea mediului ambiant. Dar scopul design-ul nu este doar
numai cel economic. De creatia designerului depinde, in mare masuré, ca
produsul fabricat in serii mari sd corespundad cerintelor materiale si
spirituale ale unor grupuri sociale foarte mari, ba chiar sa constituie si sa
propuna un standard ridicat de viata. Produsul devenind astfel, implicit si
factor estetic, social-educativ.

Influienta design-ului asupra culturii unei societdti este enorm,
deoarece daca o opera de arta, ex: o sculptura, o pictura, o lucrare literara
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sau o piesa de teatru, poate ridica nivelul cultural doar daca este studiata,
atunci produsele cu un anumit aspect estetic influientiaza direct asupra
consumatorului in timpul procurarii acestor produse.

Gustul estetic indica starea de simpatie esteticd, de consonanta
emotiva, proprie unei adeziuni spontane. Sub semnul ratiunii, gusutl
estetic are tendinta de a se constitui In judecatd de gust. Judecata de gust
estetic este determinata istoric i social.

Raportul atat la subiectul receptor, cat si la cel creator, gustul estetic
poate fi individula, national sau poate caracteriza o epoca.

Gustul estetic individual se bazeaza pe elemente psihofiziologice ale
personalitatii umane, precum §i pe elementele teoriei generale, de cultura
acumulate in urma unui proces educational si se caracterizeaza printr-0
mare diveristate. Gustul estetic individual reprezinta totodata si un
fenomen social, de constiintd, fiind expresia spiritualitatii unei anumite
epoci concret istorice.

Estetica (design-ul) este expresia preocuparilor de a produce
corespunzator nevoilor si gustruilor societatii, dar si de a influienta pe
aceasta pentru a aprecia si solicita produse frumoase.

Uneori nu numai educatia gustului estetic al societatii, poate aduce la
alegerea unui produs, desigur in mare masurd depinde si de asta, dar
trebuie luate in consideratii mai multe aspecte. Paul Constantin in
lucrarea sa, despre desin-ul industrial afirmd , Valoarea sociald a
obiectului de serie nu se masoara numai in sfera esteticului: prin educatia
gustului; nici numai in cea a ridicarii conditiilor de trai: printr-o mai buna
tehnicitate si functionalitate, ce determina un grad mai nalt de confort; ci
doar prin contributia produsului la armonia intregii vieti materiale si
spirituale. Opera designerului nu este izbutita decét atunci cand propune
cu adevérat un standard nou, mai ridicat, in ansamblul existetei omului.
Dar nu numai atat; pentru ca obiectul industrial sa-si poata atinge telurile
sociale, el trebuie sa fie accesibil unor paturi mai largi de oamnei. Or,
acest deziderat nu se poate indeplini exclusiv, ci, in egald masurd, prin
actiunea unui sir de factori foarte diferiti ce tin de: reclama si ambalaj, de
organizarea transporturilor §i a ritmicitatii aprovizionarii pietii, de
concordanta cu linia modei, de calitatea functionarii retelei comerciale
sau chiar de priceperea si comportamenul vanzarilor. Omul nu cumpara
exclusiv ceea ce e frumos si ieftin; ci si ceea ce e ,,la moda”, ce i se
propune, ce vede mai des, ce giseste mai usor, ce a vazut ca functioneaza
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mai des si se intretine usor, aparate pentu care gaseste mai curent piese
de schimb etc. etc. Deci, din procesul de creatie al industrial design-ului
nu pot fi excluse nici macar elementele marketing-ului, cele ale
publicitatii sau ale conjuncturii modei si ale publicitatii fara ca finalitatea
sociald a produsului sa nu fie stirbita.” [2, p.85]

De exemplu: Procurand un caiet de muzicd pentru un copil, noi
deseori ne orientam la dorintele acestuia, pentru cé varietatea copertelor
este foarte mare, copilul va alege coperta asociind-o cu anumite senzatii
(de ex: anumite personaje din desene animate). Producatorii tin cont de
aceste criterii, cu scopul de a vinde cat mai repede si cu un volum cat mai
mare produsele sale. Pe cand designerii trebuie sa tind seama de
perspectiva estetica si efectul cultural cand lanseaza un produs.

Cultura oamenilor de cele mai dese ori este promovatd cu ajutorul
obiectelor materiale. De cele mai multe ori unele forme specifice pot
defini stilul unei epoci, cum stim din istorie stilul gotic, care ca element
de baza era utilizat arcul frant (atat in constructiile arhitecturale cat si in
mobilier), formele 1n aceastd perioada erau simple, masive si greoaie, un
alt exemplu poate servi stilul empire care apare ca urmare a tendintei de
preamarire si cinstire a domniei lui Napoleon I, in care au aparut tendite
catre formele si ornamentele atice greco-romane, de aemenea si alte
stiluri care prin elementele sale au avut efecte asupra gandirii unei epoci.

Obiectele sunt supuse uzurii morale in timp, asta datorita progresului
tehnico-stiintific. Daca nu ar aparea noi forme, atunci nici obiectele deja
existente nu se vor demoraliza, dar nici progres nu ar mai fi. Doar odata
cu aparitia noilor teorii, noilor masini procesul nu mai poate fi oprit.

Desigur evolutia aduce dorintile omului modern la noi idealuri, la noi
pretentii in ceea ce priveste confortul la locul de munca, acasa sau in
spatiile de odihna. Si dese ori pretnetile asupra confortului, i fac pe
specialistii din diferite domenii sd giseasca noi solutii.

Una din disciplinile la care aplica design-ul pentru ridicarea
confortului la locul de munca si in cele de odihna este ergononomia, care
este o stiintd multidisciplinard, ce se preocupa de om in plan psihologic,
biologic, sociologic si antropometric in raport cu obiectele inconjuratoare
(mijloacele de munca) si mediul ambiant.

Aplicarea dimensiunilor ergonomice aduce nu numai la confort in
locurile unde se afla omul, dar si la ridicarea capacitatii de munca, adica
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la o productivitate umana mai Inaltd. Ceea ce aduce la un lucru mai
eficient si la un progres evident.

Organizarea diferitor concursuri de design promovate de multe firme
aduce la aparitia noilor idei futuristice, care ulterior pot fi selectate si
implimentate, si ceea ce aduce lumea la noi viziuni, la noi forme.

Peugeot organizeaza odata la un an sau doi, concursuri de design,
invitdnd astfel tinerii designeri din intreaga lumea sa-si imagineze “un
Peugeot pentru megalopolisul de mdine”, asteaptand idei noi de la tinerii
designeri din Intreaga lume pentru a concepe un model de oras in care
trebuie sd tina cont de patru aspecte importante: protejarea mediului,
armonia sociala, mobilitatea interactivi si eficienta economica.
Organizatorii concursului au suplimentat premiile acestei editii pentru a
atrage cat mai multe proiecte viabile.

Intentia de a crea noi obiecte care ar proteja mediu §i tot odatd sa fie
mai economice, fac ca multi specialisti din diferite domenii sd caute noi
materiale, energii alternative in urma caror apar noi forme, noi concepte
de care tin cont si designerii la crearea noilor proiecte.

Pierre Francastel observa cd pictorul modern se inscrie pe linia
»tendintei universale care impinge omul de azi s modeleze lumea pe
masura puterii sale de reannoire a industriei”.[3, p.§]

Brainstormingul este o altd metoda care o utilizeaza unele companii,
pentru stimularea noilor idei, aceasta este o tehnicd de lucru in colectiv,
in procesul predarii, avand ca scop stimularea prin participarea libera si
spontand la discutii a tuturor membrilor unui grup.[4, p.91] Prin
propunerea noilor idei chiar si cele mai nerealiste, la prima vedere, dupa
care se face o analiza a acestor idei, si dupa care se selecteaza ideile cele
mai bune §i posibile de implimentat, care aduc la aparitia noilor concepte
originale.

Phil Bartle in articolul sau ,,Designul proiectelor, propuneri si resurse
externe”, face o pareleld in brainstorming si design-ul proiectelor ,,Esenta
designului de proiect, ca si a brainstorming-ului, este sa se raspunda
sistematic la patru intrebari cheie, (ce vrem, ce avem, cum putem folosi
ceea ce avem pentru a obtine ceea ce vrem, si ce se va intampla cand
vom reusi).” Parcurgand aceste patru intrebari intr-un grup si sistemand
raspunsurile intr-un document adecvat, ulterior analizandul pot aparea
noi idei. [5]
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Este cunoscut faptul ca valorile 1si au originea in procesul muncii, in
actiunea social istoricd de procurare a celor necesare traiului, de
umanizare a mediului inconjurdtor. Adaugand proprietdtilor primare
(fizice, chimice, biologice, mecanice) ale bunurilor existente obiectiv, o
parte tot mai Insemnatd de creativitate, omul a reusit sd-si faureasca un
cadru rexistential nou, cu bunuri nnobilate cu insusiri suplimentare, de
largd semnificatie, purtatoare de valori capabile sa satisfacd cerntele
comunitatii umane, sa asigure mersul ascendant al societétii.[6]

Poate ca una din cele mai semnificative trasaturi ale epocii noastre —
urmare directa a marelui progres tehnico-stiintific — este, nu numai
cercetarea viitorului, dar si incercarea de a-lI organiza. Planificarea pe
termen lung, ba chiar si etapizarea ei in faze progresive studiate in
detaliu, constituie azi procese curente.

Din cele expuse este adevarata afirmatia ca daca stiinta generald a
investigarii viitorului este futurologia, una din cele mai specifice ramuri
ale sale, neindoielnic, este design-ul. [2, p. 124]
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