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ВВЕДЕНИЕ 

Республика Молдова - страна, расположенная в юго-восточной Европе.  Она имеет 

много солнечного света, плодородную почву и мягкие климатические условия. Среди 

общей площади сельскохозяйственных угодий в 47 000 га площадь виноградников 

составляет 74%，что составляет 2,3% мировых посадок винограда，на ней работает более 

140 пивоваренных заводов, а годовое производство вина составляет около 170 миллионов 

литров. Молдова является местом производства высококачественного винограда в мире, а 

винодельческая промышленность хорошо развивается с древних времен.  А вино, как 

продукт соединения человека и природы, имеет очевидные культурные особенности [1].  

В настоящее время молдавская винодельческая отрасль стала опорой экономического 

развития Молдовы.  Четверть общего экспорта страны и 9% ее валового внутреннего 

продукта (ВВП) приходится на пивоваренную промышленность.  За последнее десятилетие 

молдавские экспортеры вина активно открыли новые зарубежные рынки для увеличения 

продаж вина и постепенно переключили свое внимание на страны за пределами Европы с 

большим рыночным потенциалом.  По данным организации OIV, в 2023 году среди 10 

стран, пьющих больше всего вина, общий объём Китая достиг 880 миллионов литров.  рост 

на 3,6%.  Это дает Молдове возможность экспортировать вино [2]. 

Опираясь на долгую историю и богатое культурное наследие винодельческой 

промышленности Молдовы и процветающую индустрию винного туризма, а также 

принимая в качестве объектов исследования винную культуру, исторические традиции, 

ситуацию с винным туризмом Молдовы и современные передовые технологии виноделия, 

в данной статье дополнительно анализируются продажи.  рынок молдавского вина на 

китайский рынок.  Текущая ситуация, в сочетании с характеристиками и текущей ситуацией 

в сфере маркетинга вина в двух странах, исследует маркетинговые стратегии экспорта 

молдавского вина с точки зрения винной культуры.  Содействие органичному сочетанию 

элементов западной культуры и китайской цивилизации поможет расширить охват 

молдавского вина на китайском рынке, усилить рекламу продукции, повысить 

конкурентоспособность предприятий и повысить рыночное влияние в китайской 

винодельческой отрасли.  

Цель работы: изучение маркетинговой стратегии продажи молдавского вина в Китае 

на основе нескольких факторов (традиции, терруар и винный туризм). 

Ключевые слова: молдавское вино, китайский винный рынок, винная культура, 

стратегия продаж.  
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2. Daduc, Bondarenco S. Istoria cercetǎrilor stiintifice în domeniul viticulturii si vinificatiei din 

Moldova,Pomicultura, Viticultura si Vinifcatia, 2017, c.168. 

3. Перстнев Н.Д ,виноградарство ,кишинев, 2001, с.12. 

4. Ван Пин. Анализ текущего положения и перспектив виноградарства и винодельческой 

отрасли в Молдове. Китайский и зарубежный виноград и вино, 2005(06), c.58. （王平. 摩

尔多瓦葡萄种植及葡萄酒酿造业现状及前景分析. 中外葡萄与葡萄酒,2005(06),58页） 

5. Crigan A, Arpentin G, Sibulet I, Et Al. Studiu de fezabilitate.  Chisinǎu: Colegiului National al 
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