Conferinta Tehnico-Stiintifica a Studentilor, Masteranzilor si Doctoranzilor, Universitatea Tehnica a Moldovei

RECONCEPTUALIZAREA ETICHETELOR PENTRU BERE ALE
PRODUCATORULUI ,,COGILNIC” SRL

Ecaterina ARNAUT

Departamentul Design si Tehnologii in Textile si Poligrafie, grupa DTP-181, Facultatea Textile si Poligrafie,
Universitatea Tehnica a Moldovei, or. Chisindau, Republica Moldova

*Autorul corespondent: Ecaterina Arnaut, e-mail: ecaterina.arnaut@dtp.utm.md

Rezumat. Articolul prezinta o analiza a evolutiei etichetelor pentru bere  specifice
producatorului ,,Cogilnic” SRL. Astfel, sunt prezentate etichetele din momentul fondarii
intreprinderii pana in prezent, fiind reliefate aspecte privind stilul, gama cromatica, compozitia §i
forma geometrica a etichetelor. Scopul urmarit a fost stabilirea particularitatilor individuale ale
etichetelor din cadrul intreprinderii analizate, in vederea elaborarii unor noi concepte si strategii de
comunicare vizuald a etichetelor pentru bere. Prin urmare, noul designul elaborat si propus spre
implementare se caracterizeaza prin abordarea stilului tipografic si autentic care contribuie la
evidentierea produsului promovat in randul gamei de produse existente pe piata din Republica
Moldova.
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Introducere

in anul 1971, in orasul Cimislia, a fost fondata o fabrica producitoare de bere, care ulterior in
anul 1997 aceasta a fost constituita ca intreprinderea SRL ,,Cogilnic” FPC. Aceasta de circa 50 de ani
aprovizioneaza cu bauturi racoritoare carbogazificate si bauturi alcoolice, precum berea, multe
localitati din Moldova. In scopul de a rimane in evidenta consumatorilor si a gisi noi potentiali clienti,
multe marci comerciale au trecut prin procesul de rebranding, pentru a cuceri noi cerinte estetice si
functionale ale consumatorilor, exceptie nu rdmane nici intreprinderea in cauza. Aceasta lucrare se
concentreaza pe analiza evolutiei etichetelor de bere din cadrul intreprinderii vizata in studiu, precum
si realizarea unor concepte noi ale acestor etichete. Acesta analizd fiind necesard In vederea
diversificarii estetice a etichetelor pentru bere ale unui brand existent de pe piata din Republica
Moldova prin intermediul elementelor originale si a unor particularitati stilistice deosebite pentru
aceastd gama de produse.

1. Analiza evolutiei etichetelor pentru bere ale producitorului autohton SRL ,,Cogilnic”

Spre analiza se propun etichetele pentru productia de bere existente din momentul fondarii
intreprinderii ,,Cogilnic” SRL. Asadar, primele produse erau etichetate prin intermediul collerettelor
pentru bere ale Intreprinderii si acestea dateaza cu perioada anului 1971 (Fig. 1). Din analiza se
identifica o largda diversitate de elemente decorative (spic de grau, frunze, corabie), culori
(preponderent albastru, dar si galben, rosu, alb, negru) si compozitii.
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Figura 1. Collerete pentru sticle de bere utilizate in cadrul fabricii din Cimislia, anii 1971-1997
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In anii 1971-1997, forma de etichetare a sticlelor prevedea utilizarea collerettelor amplasate
pe gatul sticlei. In urma analizei efectuate, un aspect comun pentru toate collerettele intreprinderii era
forma collerettei si prezenta logotipului. Sigla intreprinderii consta dintr-un romb, in centrul caruia
se Incorporeaza litera ,,C” - initiala denumirii intreprinderii. Informatia de pe collerette contine date
cu privire la: denumirea produsului, soiul de bere, volumul, pretul, denumirea si sediul uzinei
producatoare, tara de origine. Din punct de vedere estetic, sunt utilizate combinatii intre doua culori,
forme geometrice simple (oval, dreptunghi), elementele textuale ce definesc titlul fiind
supradimensionate. In perioada anilor 1997-2005, intreprinderea ,,Cogilnic” SRL cunoaste noi
schimbari privind etichetarea berii, incepand cu aceasta perioada apar etichetele propriu-zise, acestea
sunt prezentate in Fig. 2.
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Figura 2. Etichete pentru bere utilizate in cadrul intreprinderii ,,Cogilnic” SRL, anii 1997-2005

In perioada 1997-2005 se introduc schimbiri radicale in ambalarea productiei de bere din
cadrul intreprinderii ,,Cogilnic” SRL. in locul collerettelor se implementeaza etichetele de diverse
forme si dimensiuni. In cadrul etichetelor date, apare logo oficial al intreprinderii, initiala ciruia este
realizata Intr-un stil gotic [1], amplasat pe un scut de culoare rosie, in varful acestui scut sunt
reprezentate ilustratiile: hamei si orz — ingredientele cheie ale unei beri si in acelasi timp simboluri.
Acest stil de sigla des sugereaza provenienta, ce evocd garantie si autenticitate. Mai tarziu apare o
noud reprezentare a etichetei pentru berea ,,Grand Gold”, aceasta se caracterizeaza printr-o forma
dreptunghiulara mai alungita - datorita majorarii volumului sticlei. Pe langa acestea eticheta capata o
noud gami cromaticd mai intunecati. In perioada anilor 2005-2010, se pun in fabricatie noi etichete,
reprezentate in Fig. 3.

— — -— LIV OV VI VI VI X X XI X 2003 20 2015
- Alc4.5% A N Alc min. 4.5 % vol
.

M 4

GRAND GOLD

Bere blondi clasic nepasteurizati

Figura 3. Etichete pentru bere utilizate in cadrul intreprinderii ,,Cogilnic” SRL, anii 2005-2015

In perioada 2005-2015 este aprobati si implementati forma finali a etichetelor, cea
dreptunghiulara. Totodata, se obtine o noud versiune a siglei, in cadrul careia apare logotipul din anul
1997, integrat de doi lei, sustinut de o coroand regala. Stilul dat de sigld simbolizand autoritatea.
Etichetele din anul 2015 presupun o compozitie constituitd dintr-o emblema in centrul careia este
reprezentat un scut cu aripi, aripile se pot observa si la unul dintre lei din sigla. Pe o dantela de culoare
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verde este scrisd denumirea berii cu font ,,Algerian”. Textul auxiliar este structurat proportional in
raport cu forma etichetei, iar spatiul liber evidentiazd emblema. Mai tarziu, in perioada 2020-2022,
intreprinderea a suplinit sortimentul de productie cu doua tipuri de bere noud: Pilsner si Viking,
etichetele acestora sunt prezentate in Fig. 4.
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Figura 4. Etichete pentru bere utilizate in cadrul intreprinderii ,,Cogilnic” SRL, anii 2020-2022

Eticheta ,,Viking” reflectd in mod direct asocierile cu personajul Viking. Este o bere bruna,
de aceea s-a recurs la o gama cromaticd intunecatd. Eticheta ,,Pilsner” este conceputd In gama
cromatici albastra cu elemente aurii. In centrul compozitiei se pune accent pe denumirea berii, aceasta
este caracterizata prin caractere majuscule cu serife. Fondalul etichetei reprezinta ilustratii de hamei
cu efect blurat cu opacitate joasa. Ambele etichete sunt caracterizate printr-un stil mai conservator
dar 1n acelasi timp modern reiesind din tendintele de design ale anului 2020 [2].

2.Rezultate si interpretari privind realizarea unor noi concepte estetice destinate
etichetelor pentru bere produsa de ,,Cogilnic” SRL

In rezultatul analizei efectuate privind evolutia abordarilor estetice si constructive ale

etichetelor pentru bere din cadrul intreprinderii ,,Cogilnic” SRL au fost propuse contributii noi pentru

conceptul estetic al unei serii de etichete (Fig. 5).
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Figura 5. Contributii estetice privind etichetele pentru productia de bere ale intreprinderii
»Cogilnic” SRL

Luand in consideratie tendintele In design-ul etichetelor de bere, se propune introducerea
stilului tipografic si autentic, pentru a accentua provenienta fabricii producdtoare, iar in acelasi timp
de a atribui etichetei noi conotatii de stil noi si originale [2]. In vederea evidentierii originii geografice
a producitorului s-a recurs la reprezentarea grafica a hartii orasului Cimislia. In acest context harta
stilizata care a fost implicata n designul etichetelor pentru bere este prezentata in Fig. 6.
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Figura 6. Realizarea conceptului de harta stilizata pentru etichete

Pentru obtinerea unei compozitii armonioase in care sunt implicate atat elemente tipografice,
grafice cat si culoarea, s-a recurs la utilizarea unor accente, dar si structurarea compozitionala in
planuri. Astfel, elementul central este constituit din fonturi stilizate manual, care semnifica
amdraciunea berii conform unitatilor IBU [3]. Planul doi fiind specific denumirii berii unde s-au
utilizat fonturi fara serife [1], iar planul trei prezinta tipul berii evidentiat prin fonturi italice. In acest
sens, consumatorul percepe ierarhizat informatia (Fig. 7).
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Figura 7. Ierarhizarea informatiei etichetei ,,Grand Gold”

In vederea unei perceptii usoare si rapide privind alegerea berii de catre consumatori, culorile
etichetelor au fost atribuite asociativ cu tipul berii, prin urmare s-a obtinut gama cromatica: galben,
albastru si rosu (Fig. 5).

Concluzii

Evolutia etichetarii berii din cadrul intreprinderii ,,Cogilnic” SRL a cunoscut o diversitate de
abordari, forme si stiluri in design-ul etichetelor. In urma analizelor efectuate, s-au determinat valorile
individuale ale Intreprinderii ce ar trebui prezentate consumatorilor prin intermediul identitétii vizuale
a etichetelor. Astfel a fost realizatd o noud serie de etichete pentru bere, a carui concept estetic a
imbinat caracteristicile forte ale diverselor stiluri care combind valorile intreprinderii si tendinte
actuale in design. In acest sens, se remarcd imbinarea elementelor specifice stilului tipografic si
autentic, utilizarea culorilor ca element distinctiv pentru fiecare tip de bere, implicarea unei harti
stilizate ca centru de atractie vizuald dar si purtdtor al conotatiilor istorice, geografice si traditionale.
Prin urmare noile etichete pot atrage noi consumatori — care ar contribui la cresterea profitului
companiei n cauza.
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Multumiri. Autorul aduce multumiri conducerii intreprinderii ,,Cogilnic” SRL pentru oferirea
materialului ilustrativ si pentru oportunitatea de a contribui personal in elaborarea unui nou concept
estetic destinat etichetelor pentru bere specifice acestui producator.

De asemenea, autorul adreseazd multumiri coordonatorului articolului dat, lect. univ.
Adascalita Lucia pentru initiativa si ghidare privind cercetarea temei abordate in lucrarea prezentata.
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