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COMERTUL - FORMA A SCHIMBULUI SI RAMURA A ECONOMIEI NATIONALE
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In theory and practice economy the commerce has a double acceptence: characteristics of economic category and the
branch of national economy, it refers to the specialized activity, professional for exchanging of some economic agencies,
individuals and officials.

Etymologically, the term of commerce is taken from Latin, from the word “commercium”, as the meaning of exchange
of the (commercium annonae = commerce of serializes), or with somebody (commereium civis - relations with citezens).

Actualitatea temei. Schimbul reprezintd instrdinarea rezultatelor propriei activitati, pentru a primi, in
contraprestatie, alte bunuri si servicii. El constituie principala forma de insusire a bunurilor de catre partici-
pantii la viata economica, pentru satisfacerea nevoilor de productie si de trai, in conditiile In care fiecare pro-
ducdtor se specializeaza in producerea anumitor bunuri §i apeleaza la schimb pentru obtinerea celorlalte. Istoria
societdtii cunoaste si alte forme de obtinere a bunurilor, cum sunt autoconsumul (consumul din productia
proprie, specific economiei naturale), suplicatia (donatia umanitara, iar in epoca moderna — ajutorul dat de
unele tari bogate, prin fonduri special constituite, unor tiri sau comunitati nevoiase) si forta, pe anumite trepte
ale dezvoltarii societatii, prin pradaciunile facute de triburile de razboinici sau birurile impuse de state impe-
riale tarilor invinse. Schimbul reprezintéd insa o relatie care se inscrie in ciclul economic normal de producere
si consumare a bunurilor.

Schimbul si formele sale de infaptuire au caracter istoric, evolutia lor fiind data de dezvoltarea productiei,
de amplificarea nevoilor oamenilor si de progresele in organizarea economiei.

In conditiile economiei naturale, cand se schimbau surplusurile de bunuri ale comunitatilor de pastori si
agricultori, forma de schimb a constituit-o schimbul direct (trocul), in care o cantitate dintr-o marfa A se
schimba pe o anumita cantitate dintr-o marfa B. Cu timpul, largirea si permanentizarea schimbului au dus la
aparitia banilor, a unei marfi (la inceput un bun, apoi metalele pretioase), care a devenit etalon general, putdnd
fi schimbati pe orice alta marfa.

Dezvoltarea meseriilor si a agriculturii si adancirea diviziunii sociale a muncii au determinat aparitia pro-
ductiei de marfuri, adica a productiei destinate de la Tnceput schimbului si, prin schimb, satisfacerii nevoilor
de trai ale producatorilor.

Productia de marfuri a generat schimbul de marfuri, schimbul prin intermediul banilor (marfa-bani-marfa),
functia de bani fiind Indeplinitd de moneda metalicd din aur sau argint. Scopul schimbului il constituie obti-
nerea unei noi valori de Intrebuintare, banii fiind un mijlocitor al acestui scop.

In procesul schimbului de marfuri, prin interventia banilor, apar doui acte distincte: vanzarea, adica schim-
barea de catre producator a valorii marfii sale pe bani, si cumpararea, adica schimbarea banilor obtinuti pe o
alta marfa.

Aceste doua procese pot avea loc in perioade si locuri diferite, banii metalici avand calitatea de a putea fi
tezaurizati si folositi atunci cand detinatorul lor are nevoie de ei, fapt care a dus la expansiunea schimbului.

Ansamblul actelor de schimb, privite in interconditionarea lor, formeaza circulatia marfurilor, concept
care desemneaza forma economica prin care se Infaptuieste trecerea bunurilor de la productie la consum.

Intr-o economie evoluati, circulatia marfurilor cunoaste doui stadii: a) circulatia cu ridicata (en gros) si
b) circulatia cu amanuntul (en detail).

a) Circulatia cu ridicata cuprinde actele de vanzare-cumparare de marfuri, in partide mari, efectuate intre
intreprinderi cu scopul prelucrarii sau revinderii lor.

b) Circulatia cu amanuntul cuprinde actele de vanzare-cumparare de marfuri, in partide mici, efectuate intre
producatori sau comercianti si consumatorii individuali, pentru satisfacerea nevoilor curente ale acestora.

Amplificarea circulatiei marfurilor, dificultatea crescdnda in a gési de catre fiecare producitor parteneri
de schimb, a dus — istoric — la aparitia comertului si a unei categorii profesionalizate pentru exercitarea lui —
negustorii.

Comertul cuprinde, in sensul de relatie economica, actele de cumpéarare si revinzare de marfuri, cu
scopul obtinerii unui profit.
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Prin natura lor, aceste acte apartin schimbului si circulatiei marfurilor, prin infaptuirea lor marfurile trecand
de la un producator la altul sau de la producator la consumator. Specificitatea lor, fatd de schimbul de marfuri
infaptuit direct de producatori, este nota de intermediere a schimbului pe care ele o realizeaza si profitul, ca
scop final al activitatii desfasurate de negustori. Actele de schimb din cadrul comertului sunt relatii bani-marfa-
bani plus profitul, infaptuirea unor relatii bani-marfa-bani, deci fara acest surplus de valoare neavénd sens.

Interventia comertului usureaza schimbul dintre producatori si consumatori, negustorii fiind o categorie
profesionald (specializatd in asemenea acte) reusind sa reducd durata actelor de schimb daca acestea ar fi
infaptuite de producatori.

Corespunzitor celor doua stadii ale circulatiei marfurilor, se disting doud forme de comert: a) cu ridicata
(de gros sau en gros) si b) cu amanuntul (de detail sau en detail).

Comertul cu ridicata cuprinde cumpérarea si revanzarea marfurilor in partide mari, efectuate de comercianti
specializati in asemenea operatiuni, catre intreprinderi de productie (pentru consumul intermediar) sau catre
comercianti detailisti.

Comertul cu amanuntul cuprinde cumpararea de marfuri in partide mari si revanzarea lor in partide mici,
efectuata de comercianti detailisti catre consumatorii individuali.

Schimbul si categoriile care 1l Insotesc se Infaptuiesc pe o zona teritoriald si Intr-un cadru organizatoric
desemnand categoria de piatd. Piata reprezintd ansamblul relatiilor de schimb privite in unitate organica cu
spatiul in care se desdsoard, cu mijloacele de informare reciproca a partenerilor si cu formele organizatorice
de exercitare a schimbului.

Comertul reprezintd o componentd a pietei, prin natura relatiilor pe care el le presupune si prin celelalte
atribute care definesc piata.

Schimbul i, implicit, comertul si-au imbogatit continutul si formele de exercitare in evolutia lor istorica,
desi esenta a rimas neschimbatd, ca urmare a amplificarii vietii economice si a formelor organizatorice de
functionare a ei.

Formele de schimb devin tot mai complexe sub aspectul obiectului, participantilor la Infaptuirea lor si
formelor de desfasurare, realizandu-se in cea mai mare parte pentru obtinerea profitului. Aceste acte sunt
denumite generic acte comerciale sau acte de comert.

Metodologia de cercetare. Sensul de comercial este dat de profit, ca mobil al lor, si nu de prezenta comer-
ciantului pentru intermedierea lor, ele putand fi efectuate si de producatori. Ceea ce deosebeste insa un act de
schimb de marfuri (marfa-bani-marfa) de un act comercial (bani-marfa-bani plus profit) este faptul ca primul
este orientat spre obtinerea unor valori de intrebuintare diferite pentru participantii la schimb, banii fiind un
mijlocitor al acestui proces, in timp ce in actul comercial scopul il reprezintd valorificarea banilor, marfa
fiind 1n acest caz mijlocitor pentru scopul urmarit.

Modul in care se exteriorizeaza actele comerciale in economie este foarte variat, toate avand drept carac-
teristicd existenta unui bun sau seiviciu drept mijlocitor. Astfel, sunt acte comerciale:

v' Cumpirarea de produse pentru a fi prelucrate si revandute cu un profit. In procesul de productie, capi-
talul banesc (B) se transforma in factori de productie (Fp), care prin valorificare (P) duc la obtinerea de bunuri
cu valoare mai mare (M'), continand profitul (B') insusit de producator prin vanzarea marfurilor pe piata.

Miscarea capitalului industrial este in ansamblul sau un act comercial:

B-Fp..P..M'-B'
[ I I I ]
Bani Marfa Bani plus
profit

v Cumpdrarea de marfuri de la furnizori pentru a fi revindute consumatorilor pentru prelucrare sau pentru
consumul final. Aceste acte sunt intermediate de comercianti;

v Prestarea de servicii de catre unitéti specializate, serviciul fiind produsul intermediar in miscarea banilor
pentru obtinerea profitului;

v" Operatiunile de bancd, cum sunt scontarea cambiilor, vinzarea valutei, operatiuni de cont curent etc.,
serviciile bancare fiind produsul intermediar ce Incorporeaza capitalul bancar in miscarea lui;

v Cumpdrarea spre revanzare sau fructificare, de catre persoane fizice sau juridice, de obligatiuni si actiuni,
dobanda, dividendul sau comisionul obtinut fiind surplusul adus de miscarea banilor s.a.
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Comertul este asociat, prin natura actelor sale economice, conceptului de distributie a marfurilor, definita
ca ansamblul operatiunilor economice si tehnice care asigura trecerea bunurilor din sfera productiei in cea a
consumului. Ea cuprinde operatiunile de livrare de catre producatori a marfurilor, transportul, stocarea, van-
zarea cu ridicata si cu amanuntul de cétre comerciant a acestora, serviciile prestate comertului de diferiti
furnizori etc.

Operatiuni de distributie a marfurilor au Insotit actele de schimb 1n toate formele de organizare a econo-
miei In care schimbul a reprezentat mijlocul principal de realizare a legéturii dintre productie si consum. O
data cu crearea economiilor nationale 1nsd, aceste operatiuni au devenit activitati de sine statatoare, infaptuite
de agenti economici specializati i cu mijloace oferite de tehnica moderna.

Comertul se inscrie in distributia marfurilor, atat prin actele sale de cumparare si revanzare a marfurilor,
efectuate pentru intermedierea schimbului dintre producitori §i consumatori, cat si prin operatiunile tehnico-
economice pe care le efectueaza in deplasarea fizica a marfurilor.

Un alt concept nou, cu semnificatie larga In cunoasterea stiintifica si in formularea masurilor de politica
economica, in special la nivel macroeconomic, este acela de flux, in care fenomenele si procesele din economia
nationala sunt agregate si privite in miscarea lor. Conceptul evidentiaza, in primul rand, continutul conturilor
nationale: produsul global brut, produsul intern brut, venitul national, cheltuielile nationale etc., care, prin
agregarea rezultatelor agentilor economici, dau o sinteza a structurii si miscarii economiei nationale.

Economia nationala se constituie astfel din doua mari fluxuri economice: unul real (material), format din
masa bunurilor si serviciilor care se produc si trec prin schimb 1n consum, si altul valoric, monetar, care eva-
lueaza aceste bunuri si asigura prin actele de schimb resorbtia lor. Cele doua fluxuri trebuie sa fie 1n echilibru,
acesta asigurandu-se printr-un nivel al preturilor.

Actele de comert ale agentilor economici si, prin agregarea lor, comertul ca ramura a economiei nationale
reprezintd mijlocul prin care se desfdgoara schimbul veniturilor pe bunuri si deci realizarea echilibrului dintre
cele doua fluxuri.

La nivel microeconomic, al agentilor economici, fluxurile de vanzari caracterizeaza dinamismul pietei si
gradul de corelare a ofertei cu cererea si, in egald masura, reflectd modul de utilizare a factorilor de productie, a
resurselor economice ale fiecarei unitati.

Cea de a doua acceptie a comertului este aceea de ramura a economiei nationale, adicd un ansamblu de
activitati omogene, delimitate pe baza diviziunii sociale a muncii §i desfasurate de agenti economici specia-
lizati In asemenea operatiuni.

Ramura comertului cuprinde activitatea agentilor economici — persoane fizice sau juridice — specializati in
operatiuni de intermediere a schimbului dintre producéatori si consumatori. Acestia formeaza categoria profe-
sionald a comerciantilor, iar acceptia comertului de ramura a economiei nationale priveste activitatea practica
a acestora.

Teoria economicd opereaza cu conceptul de ramurd, fie sintetizand prin agregare activitatea tuturor
agentilor economici din acest domeniu, fie substituind-o printr-un agent unic cu care opereaza rationamentul.

Forma organizatorica in care actioneaza agentii economici din sfera comertului (ca de altfel in toate cele-
lalte sectoare) este Intreprinderea. Ea apare prin reunirea de catre intreprinzator a factorilor de productie in
vederea desfasurarii unei activitati economice (in cazul comertului — de cumparare si revanzare a marfurilor).

Dupa raportul care se creeaza intre factorii de productie si intreprinzator, se delimiteaza doud categorii de
intreprinderi comerciale: a) Intreprinderea sau firma individuala si b) societatea comerciala.

a) Intreprinderea sau firma individuald (familiald) se caracterizeaza prin aceea ca intreprinzitorul (co-
merciantul), care reuneste factorii de productie (munca si capitalul), este si proprietarul acestora. Acest tip de
intreprindere desemneazd, in genere, micul comert, exercitat de o persoand sau familie. Ceea ce deosebeste
intreprinderea de familie, ca agenti economici, este faptul ca Intreprinderea are ca scop obtinerea profitului,
baza activitatii constituind-o capitalul, in timp ce familia are ca mobil economic consumul, baza asigurarii lui
constituind-o venitul obtinut din prestarea muncii.

b) Societatea comerciald are ca baza capitalul, constituit prin aportul in bani sau in naturd al unui grup de
persoane, devenit intreprinzator, sau prin cumpararea de catre diverse persoane, fizice sau juridice, de actiuni
vandute de societate ca Intreprinzator.

Societatile comerciale, denumite societati pentru vanzarea cu ridicata sau cu amanuntul a marfurilor, sunt
de patru tipuri: 1) private; 2) publice; 3) mixte si 4) cooperatiste.
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1) Societdtile private sunt cele mai numeroase in comert, deoarece aceasta activitate gaseste In proprietatea
privatd conditiile afirmarii depline a spiritului intreprinzator si a rationalitatii in comportamentul agentilor
economici. Cercetarea continud a pietei, asigurarea concordantei permanente a ofertei cu cererea de marfuri,
grija pentru formarea si mentinerea clientelei, gestionarea judicioasa a valorilor materiale si altele sunt legate
direct de interesul pentru castig al intreprinzatorilor. Totodata, riscul care insoteste activitatea comerciala,
afectand direct profitul, este mult mai bine prevenit de investitorul privat. Toti acesti factori imprima exigente
fata de calititile pe care trebuie sa le aibd un comerciant. In acelasi timp, rotatia mai rapida a capitalului co-
mercial, fatd de alte forme de existenta a capitalului (industrial, agrar, bancar), precum si posibilitatea folosirii
lui la orice scard a activitatii economice, determind atractia spre comert a multor intreprinzatori, care, dispu-
nand de capitaluri mici, spera sa le valorifice profitabil intr-un timp scurt. Sinteza dintre exigentele profesiei
si avantajele activitatii au dus la aparitia, in perioada ultimilor ani, a unui numar mare de societati comerciale.

Dupa modul de constituire a capitalului social si raspunderea asociatilor, societatile private sunt: a) Tn nume
colectiv; b) in comandita simpla si pe actiuni; c) pe actiuni; d) cu rdspundere limitata.

Cele mai multe societati comerciale sunt societati pe actiuni §i societati cu raspundere limitatd. Un mare
numar de societdti pe actiuni au aparut prin restructurarea intreprinderilor comerciale cu amanuntul sau cu
ridicata de stat, in baza legii.

2) Societatile publice sunt organizate de autoritatea publica (stat, judet, comuna), cu scopul, in principal,
de satisfacere a interesului general al populatiei si, in secundar, de obtinere a profitului. Ele sunt adminstrate
in sistem de regii autonome, capitalul apartindnd autoritatii publice care le organizeaza.

Regiile autonome functioneaza in domeniile de importantd nationala (exploatarea miniera, productia de
energie, transporturi, agricultura, apararea nationala etc.).

In cea mai mare masura, actele de comert 1n aceste sectoare se refera la bunuri intermediare, ele infaptuin-
du-se direct intre producatori si utilizatori. Comertul, ca intermediar, este prezent n situatiile In care numarul
participantilor la aceste acte este mare, iar efectuarea schimbului impune formarea sortimentului de catre
intermediari (de exemplu, valorificarea plantelor medicinale prin regia autonoma).

Societitile publice atesta prezenta in economia de piatd a statului, ca factor al ordinii sociale si ca agent
economic pentru inliturarea unor disfunctionalititi ale economiei (recesiune, somaj, inflatie). In principiu,
prezenta statului ca agent economic in activitatea de comert este mult restransa, din cel putin doud motive:

- in primul rand, comertul are particularitatea de a se putea exercita la orice marime a capitalului social,
fiind accesibil unui numéar mare de intreprinzétori. Prin rotatia relativ rapida a capitalului, firmele 1si pot asi-
gura, pe seama profitului, resursele financiare necesare dezvoltarii, fard interventia statului in efortul investi-
tional;

- 1n al doilea rand, activitatea de comert presupune o mare mobilitate organizatorica 1n a se adapta la cerin-
tele foarte variate §i schimbatoare ale pietei, asigurata mult mai bine de initiativa particulara.

Sectorul public detine incd in comertul nostru un loc insemnat, prin actiunile societatilor comerciale cu
capital majoritar de stat (provenite din fostele intreprinderi comerciale de stat). El se restrange insa pe masura
privatizarii societdtilor comerciale. Pana la formarea marelui capital privat, capabil de un efort investitional
corespunzator cu cerintele dezvoltarii si modernizarii comertului, capitalul public constituie una dintre formele
de implicare a statului, ca agent economic, in comert. Astfel, ca proprietate publica s-ar putea constitui retele
de depozite, mari magazine, hoteluri, silozuri etc., care sa fie Inchiriate sau sa ofere servicii intreprinzatorilor
care nu dispun de o baza tehnico-materiald adecvata.

3) Societdtile mixte asociaza capitalul privat, intern sau extern, cu capitalul public, intern sau extern, in
variante care pot rezulta din combinarea acestora in interiorul sau exteriorul tarii.

Societatile comerciale de acest tip sunt prezente in special in comertul international, unde tendinta de
mondializare a pietei si gradul diferit de dezvoltare a tarilor creeaza conditii pentru implicarea statului in
economie, schimbul fiind cu precadere un domeniu benefic pentru ambele parti.

4) Societatile cooperatiste se organizeaza prin asocierea unor persoane fizice sau agenti economici, cu
scopul de a-si satisface nevoi comune.

Domeniile de cooperare a persoanelor fizice sunt variate: aprovizionarea cu marfuri direct de la produca-
tori i deci cu preturi mai mici decat cele oferite de comercianti, productia agricola si mestesugareasca, des-
facerea produselor agricole, constructiile de locuinte si altele. Baza materiala a asocierii o constituie capitalul
social al cooperativei, constituit din partile sociale subscrise la infiintarea acesteia, precum si alocarea unor

257



STUDIA UNIVERSITATIS
Revista stiintificd a Universitdtii de Stat din Moldova, 2007, nr.2

parti din profitul anual pentru dezvoltare. Desi scopul cooperdrii 1l reprezintd intrajutorarea pentru satisface-
rea nevoilor de trai sau de productie, profitul este un factor stimulator al cooperérii. Sporirea randamentului
muncii prin cooperare, reducerea costurilor de productie si de circulatie duc la cresterea profitului, parte din
el revenind si membrilor cooperatori, in functie de partile sociale subscrise. Alaturi de participarea la profit,
cooperativele realizeaza pentru membrii sai diverse actiuni cu caracter social.

Cooperarea in domeniul schimbului se extinde §i la persoane juridice, la agenti economici din domeniul
comertului cu amanuntul. In tarile dezvoltate economic, micii comercianti independenti, in fata concurentei
cu marile unitati comerciale, se asociaza 1n "cooperative ale comerciantilor cu amanuntul" sau in "grupari de
cumparare ale comerciantilor cu amanuntul”.

Ca structuri organizationale, ele au capital integrat, din participarea membrilor grupului, i exercita atat
functii de aprovizionare cu ridicata, cat si numeroase actiuni de sprijinire a membrilor grupului. Ca si in cazul
cooperdrii persoanelor fizice, fiecare detailist 1si pastreaza independenta, putandu-se retrage din structurile
grupului sau poate desfasura paralel si actiuni proprii independente. Motivatia cooperarii constd 1n a obtine
avantajele pe care le poate asigura grupul in raport cu fiecare detailist, In relatiile cu furnizorii, in dezvoltarea
bazei tehnico-materiale si modernizarea activitatii comerciale.

Concluzii. Agentii economici din sfera comertului realizeaza trei categorii de activitati: a) de transformare
a formei valorii marfurilor din valoare-marfa in valoare-bani, b) activitati legate de deplasarea fizica a mar-
furilor de la productie la consum si c¢) organizarea si asigurarea serviciilor comerciale care insotesc actul
vanzarii. Sinteza lor reprezintd contributia comertului la distributia marfurilor, contributie din care rezulta si
functiile sale in economie.

Prima categorie de activitati constd dintr-un flux de acte de vinzare-cumparare privind aprovizionarea cu
marfuri de la furnizori si desfacerea lor citre beneficiari (alte intreprinderi sau consumatori individuali).

In aceste acte vanzarea este o operatiune mult mai dificild decat cumpararea, deoarece instriinarea marfii
presupune adaptarea producatorului la conditiile pietei. Prin vanzare, marfa trebuie recunoscuta ca valoare de
intrebuintare de cel cdruia ii este destinata, de consumator. Aceasta se poate afla in alt loc decat cel in care se
produce marfa sau isi poate manifesta cererea in altd perioada decat cea in care ea se produce. Un timp de
asteptare prea mare pentru vanzare poate duce la deprecierea fizica a produselor, la marirea cheltuielilor de
pastrare, la schimbarea conditiilor pietei. Pentru cel care cumpdra insa, banii intruchipeaza in mod ideal va-
loarea ei, putand fi oricand schimbati pe marfuri sau pastrati pentru a se astepta conditii mai bune ale pietei.
In plus, pe o piatd concurentiald, unde oferta provine de la mai multi producatori, consumatorul manifesti
exigente care inseamna pentru producétor tot atatea dificultati in vinzarea produselor. De aceea, producatorii
folosesc 1n relatiile comerciale in economia modernd forme de plata care avantajeazd pe cumparator (creditul,
avantaje la livrarea marfurilor etc.).

A doua categorie de activitati infaptuite de comert sunt legate de miscarea fizica a marfurilor, ele insotind
in cea mai mare parte actele de vinzare-cumpirare. In mica masura, unele tranzactii, constand din revanzari
in scop speculativ la bursele de marfuri, se limiteaza la transmiterea titlului de proprietate fara o miscare reald a
marfurilor. In aceste activititi intra transportul mérfurilor, stocarea si formarea sortimentului comercial in
unitdti, expunerea marfurilor la locurile de vanzare, vanzarea marfurilor catre cumparatori, oferirea de servicii
comerciale, care constituie o componenta a distributiei fizice a produselor.

Imbogitirea ofertei, cresterea exigentelor consumatorilor, concurenta dintre agentii economici au dus la
aparitia unor noi activitati in sfera comertului, definite prin serviciile comerciale. Ele sunt asociate actului
vanzarii si urmaresc ridicarea nivelului de deservire a consumatorului. Gama lor este foarte larga, fiind
oferite Tnaintea, in timpul si dupa efectuarea vanzarii si constau in informarea consumatorilor, ambianta
interioard placuta a unitatilor, facilitarea alegerii marfurilor, transportul lor la domiciliul consumatorilor,
garantarea functionarii lor etc.
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