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Adnotare
Raizlog Vladimir, masterand grupa MMRT-201M
Oportunitati de optimizare a platformei digitale de gestionare a traficului SMS

Structura tezei: Lucrarea este constituitd din introducere, trei capitole, concluzii si bibliografie.
Cuvinte cheie: platforma digitala, trafic SMS, optimizare, HLR, statistica.
Scopul lucrarii: analiza si identificarea oportunitatilor de optimizare a elementelor si functiilor
platformei digitale de gestionare a traficului SMS.
Obiectivele generale:
1. Analiza partilor componente a platformei.
2. ldentificarea dezavantajelor platformei.
3. Analiza si identificarea oportunitatilor de optimizare a functiei HLR.
4. Analiza si identificarea oportunitatilor de optimizare a elementelor din cadrul tabului
Routing rules.
Metodele aplicate: documentare, prelucrarea surselor bibliografice, utilizarea in practica a
platformei de gestionare a traficului SMS.

Rezultatele obtinute: Ca rezultat, au fost identificate citeva oportunitati de optimizare
a functiilor legate de HLR, asa ca, schimbarea manuald a sursei HLR curente, verificarea
instantanee a tuturor surselor HLR valabile, optimizarea cimpului de prefixuri pentru HLR,
adaugarea unui nou filtru de statistica dupa criteriul furnizorului de HLR. Au fost identificate
oportunitati de optimizare a regulilor de rutare, asa ca, filtru dupa criteriul regulei de rutare,
automatizarea contextului regulilor, adagarea functiei de rutare adaptiva, cu ajutorul
monitorizarii parametrilor DLR si CR. Adaugarea tabului reguli de limitare, pentru a limita
traficul care va fi transmis prin anumiti furnizori. AceSte avantaje, vor permite cresterca
tuturor indicatorilor companieli, atit de factor uman, factor tehnologic, cit si factor economic.
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Opportunities to optimize the digital SMS traffic

management platform

Thesis structure: This project consists of introduction, three chapters, conclusions and
bibliography.
Keyword: digital platform, SMS traffic, optimization, HLR, statistics..
Thesis purpose: analysis and identification of opportunities to optimize the elements and
functions of the digital SMS traffic management platform.
General objectives:
1. Analysis of the components of the platform.
2. ldentifying the disadvantages of the platform.
3. Analysis and identification of opportunities to optimize HLR function.
4. Analysis and identification of opportunities to optimize the elements within the Routing
rules tab.
Applied methods: documentation, processing of bibliographic sources, practical use of the SMS
traffic management platform.

Obtained results: As a result, several opportunities to optimize HLR-related
functions have been identified, such as manually changing the current HLR source, instantly
checking all valid HLR sources, optimizing the prefix field for HLR, adding a new statistic
filter — by HLR provider. Routing rules optimization opportunities have been identified, such
as filtering statistics by Routing rules, automating the context of the rules, adding the adaptive
routing function, by monitoring the DLR and CR parameters. Adding Limitation rules tab to
limit the traffic that will be transmitted through certain providers. These advantages will allow
the increase of all the company's indicators, including human factor, technological factor and
economic factor.
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INTRODUCERE

SMS (Short Message Service) este o componenta a Serviciului de mesagerie text al majoritatii
sistemelor de telefonie, internet si dispozitive mobile. Foloseste protocoale de comunicatii standardizate
care permit dispozitivelor mobile sa schimbe mesaje text scurte. Un serviciu intermediar poate facilita o
conversie text-voce pentru a fi trimise catre telefoane fixe.

SMS-urile, asa cum se utilizeaza pe dispozitivele moderne, provin din telegrafia radio in
paginatoarele de memo-uri radio care foloseau protocoale telefonice standardizate. Acestea au fost
definite in 1986 ca parte a Seriei de standarde ale Sistemului global pentru comunicatii mobile (GSM).
Primul mesaj SMS de test a fost trimis pe 3 decembrie 1992, cand Neil Papwort, inginer de testare
pentru Sema Group, a folosit un computer personal pentru a trimite ,,.Craciun fericit” la telefonul
colegului Richard Jarvis. SMS-urile s-au lansat comercial pe multe retele celulare n acel deceniu si au
devenit extrem de populare la nivel mondial ca metoda de comunicare text. Pana la sfarsitul anului 2010,
SMS-ul era cea mai utilizata aplicatie de date, cu aproximativ 3,5 miliarde de utilizatori activi, sau
aproximativ 80% din toti abonatii la telefoane mobile.

Serviciul permite utilizatorilor sa trimita si sa primeasca mesaje de pana la 160 de caractere (cand
sunt alfa-numerice) catre si de pe telefoanele GSM. Desi majoritatea mesajelor SMS sunt trimise de la
un telefon mobil la altul, suportul pentru serviciu sa extins pentru a include alte tehnologii mobile, cum
ar fi retelele ANSI CDMA si AMPS-urile digitale.

In timp ce SMS-urile si-au atins popularitatea ca mesagerie de la persoana la persoand, un alt tip
de SMS creste rapid: mesaje de la aplicatie la persoana (A2P). A2P este un tip de SMS trimis de la un
abonat la o aplicatie sau trimis de la o aplicatie la un abonat. Este utilizat in mod obisnuit de catre
intreprinderi, cum ar fi bancile, jocurile electronice, companiile logistice, comertul electronic, pentru a
trimite mesaje SMS din sistemele lor cétre clientii lor.

Scopul proiectului de licenta este de a analiza si identificarea oportunitatile de optimizare a
elementelor si functiilor platformei digitale de gestionare a traficului SMS. Reiesind din scopul
proiectului au fost fixate urmatoarele obiective:

1. Analiza partilor componente a platformei,

2. ldentificarea dezavantajelor platformei;

3. Analiza si identificarea oportunitatilor de optimizare a functiei HLR;

4. Analiza si identificarea oportunitatilor de optimizare a elementelor din cadrul tabului
Routing rules.

5. Efectele implementarii optimizarilor platformei ALARIS.

Tn lucrare au fost utilizate urmitoarele metode: analizd, sintezd, inductie, deductie, analiza

comparativa si analiza predictiva.
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