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Imbracamintea este considerati una din cele mai importante componente care protejeazi corpul omului.
Ansamblurile vestimentare concepute pentru femei in perioada pre- si post- natala trebuie sa tind cont de schimbarile
formei corpului.

Pentru realizarea articolelor vestimentare comode, igienice, lejere care ofera stare fizica si psihica placuta, s-au
stabilit cerintele impuse acestor tipuri de produse. Produsele vestimentare pentru femei in perioada pre- si post-
natald trebuie sa prezinte un sortiment variat cum ar fi rochii, fuste pantaloni, bluze etc., o constructie pozitionata
bine pe corp, diverse stiluri vestimentare si materiale textile.

La grupa datd de purtdtori s-au elaborat un numar limitat de constructii de bazd diferentiate pe grupe de
materiale cu caracteristici similare pe diferite croieli si siluete, constructii din care o serie de componente ale
produsului pot fi utilizate Intr-un numar variat de modele, fard modificéri constructive suplimentare; diversificarea
se realizeaza prin schimbarea elementelor mici cu rol decorativ; S-au doar prin modificari constructive aduse numai
unor componente ale produsului.

Pentru a raspunde favorabil acestor cerinte, s-a abordat procesul de creatie-proiectare sistematizat, respectiv
diversificarea produselor prin elaborarea unor familii de modele pornind de la o forma de bazi unicd, ceea ce
permite introducerea unificarii i tipizarii constructiv-tehnologice.

Dintre caracteristicile importante ce influenteaza aspectul exterior si asigurd confortul purtitoarei sunt:
corespunderea produsului vestimentar dimensiunii corpului femei aflate in perioada pre- si post- natald si
particularitatilor sale psihofiziologice, intrucat ansamblul vestimentar are influenta psihologica asupra personalitatii
femeii.

S-au analizat forma, silueta si liniile specifice sortimentului de produse in functie de particularitatile
constructive ale produselor vestimentare, au fost incluse adaosurile si liniile constructive care asigura distributia
volumului formei produsului in raport cu suprafata corpului omenesc. Ca urmare la elaborarea familiilor de modele
s-a tinut cont de grupa de materii prime, de rezolvarea constructivd simpla, utilizarea elementelor functional-
decorative aplicate definitiv sau demontabile, diverse rezolvari ale elementelor de produs si ale unor subansambluri,
utilizarea materialelor cu factura, desene sau culori si utilizarea accesoriilor.

Deci, 1n concluzie am putea remarca faptul ca o diversificare de sortiment pentru perioada pre- si post— natala
este necesara pentru echilibrarea starii psihofiziologice si emotionale a viitoarelor mame, ceea ce nu poate fi atins
fara o Imbracaminte comoda, utila, igienica si estetica, proiectatda in corespundere cu particularitatile morfologice si
psihologice ale utilizatorilor.
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