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Criza si valori sau criza valorilor (europene)
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Umanitatea a fost creatd pornind de la valori i supravietuieste datoritd
valorilor, care, in conditiile societdtii cunoasterii, trebuie promovate si pis-
trate, pentru a deveni elementul de coeziune sociald la nivel global. Desi
fiecare etapa istorica reprezintd in sine o tabld ierarhici de valori, determi-
natd de necesititile si circumstantele specifice societitii in acel moment,
totusi, in perioada contemporand, triim, cu regret, intr-un timp de crizi,
cand binele si raul, virtutea si viciul, dreptul si datoria, valoarea si nonva-
loarea sunt chemate si-si reconfirme titlurile in cadrul experientei umane,
far principiile etice sunt supuse continuu indoielii. In consecinti, criza
contemporand evidentiaza o crizi a modelului moral, iar industrializarea si
digitalizarea vietii umane au creat conditii prielnice pentru adincirea con-
tinud a crizei — nu numai in domeniul valorilor morale, culturale, spirituale,
ci si in alte domenii vitale ale societitii globale, precum cel al mediului, al
resurselor, al alimentatiei, al educatiei, al sanitatii. Acest articol analizeazi
conceptul de ¢7izd — ca fazd in evolutia unei societiti, marcatd de mari difi-
cultiti economice, politice, sociale, culturale etc., de tensiune si de incer-
cdri, adesea decisive, orientate spre schimbarea sau conservarea unei stiri
de fapt —, raportat la conceptul de valoare in calitate de stimulent, dar si
ciliuza a activititii creatoare a omului, evidentiind specificul manifestarii
acestora ca fenomene ale societitii contemporane. De asemenea, in cadrul
acestui studiu este abordat caracterul sistemic si continuu al crizei valorilor
culturale (europene) a secolului XXI, ale cirei manifestiri principale, ce
reies una din cealaltd, sunt: dominarea unui stil de viati numit consumerism,
care se referd la acumularea egoisti si superficiali de produse, cunoscut si
sub numele de materialism economic, ce distruge individualitatea si afec-
teazd societatea; deprecierea valorilor general-umane in raport cu cele econo-
mice, ce inspird treptat oamenilor o idee simpla si usor asimilabili: totul se
vinde si totul se cumpird; degradarea relatiilor interumane ca rezultar al
instaurdrii unei competitii acerbe de inavutire, dominate de cultul licomiei
si imbogatirii materiale ilicite; maximizarea impactului culturii de masi de
calitate joasi asupra omului contemporan, lipsit de repere, care devine usor
»obiectul manipularilor” si al unor ,antimodele” ce adincesc §i mai mult
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criza de valori; descresterea nivelului formarii generale a societitii si a intelec-
tului personal, in conditiile in care scoala nu se mai preocupi de progresul
cunoasterii si de educarea noii generatii, ci produce competentele necesare
pentru viitoarea competitie economici; viziunea egocentrici a omului in
relatia sa cu natura, ce are ca efect, pe termen lung, distrugerea biosferei si
cresterea riscului declansirii catastrofei ecologice globale; deprecierea concepte-
lor de ,,onoare’, ,demnitate’, ,politete’, ,generozitate’, ,recunostintd’, precum
si degradarea valorilor familiale. Autorul reitereaza impactul instrumente-
lor mediatice asupra disolutiei si compromiterii valorilor (europene), care
au ca cfect consolidarca comportamentului consumerist al omului con-
temporan, ce renunti la valorile familiei si la cele identitare, acceptind alte
modele de viati si lisindu-se asimilat intr-un mediu socio-cultural in care
acesta isi pierde propriul Eu.
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