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Abstract: Astazi, pentru a obtine succes pe piata este important de a te evidentia prin imaginea exterioard
atragatoare a produsului comercializat. Ambalajul a devenit unul dintre cele mai importante criterii in
alegerea oricdrui produs. In acest sens, ambalajul, se doreste ca o reprezentare fideld a produsului,
evidentiindu-se prin forma, grafica si culoare. La crearea acestuia se va tine cont de un sir de factori
economici, culturali §i sociali, caracteristici mediului in care va fi promovat acest ambalaj. Astfel, putem
spune ca ambalajul este mai mult decdt un component al produsului, el este un produs de sine statdator, care
necesita o deosebitd atentie in proiectare.
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In conditiile economiei de piata, este foarte important de a te evidentia pe pietele concurentiale. Succesul
produselor si respectiv al agentilor economici, care le comercializeaza, nu poate fi asigurat numai prin
calitatea produselor, proiectarea lor ireprosabild sau masuri de management financiar, este nevoie si de o
imagine exterioara a produsului atractiva.

In aceste conditii se evidentiazd rolul design-ului ambalajelor. Conform literaturii de specialitate,
ambalajul este invelisul exterior al unui produs destinat vanzarii-cumpararii si constituie un important
promotor al comercializarii, denumit la mod figurat vanzatorul mut.

Ambalajul indeplineste un sir de functii, printre care: de protectie, transport, depozitare, informare si de
promovare.

Functia de protectie asigura transportarea produsului de la producator la consumator, cand exista riscul
de a se deteriora produsul. Ambalajul péastreazad integritatea produsului, il protejeaza de umiditate, varietati
de temperatura,lumina, etc.

Functia de transport tine de adaptarea ambalajului la normele mijloacelor de transport. Ambalajul nu
trebuie sa cauzeze dificultati in perioada transportérii sau cheltuieli addugatoare referitor la aceasta etapa.

Functia de depozitare are anumite tangente cu functia de transportare. Ambalajul trebuie sa fie usor de
aranjat pe stive, sa reziste la variatii de temperatura si umiditate din spatiile de depozitare.

Functia de informare constd in informarea consumatorului referitor la produsul ambalat, cum ar fi:
producitorul, ingredientele, modul de utilizare sau termenul de valabilitate, etc.

Functia de promovare, care poate fi consideratd si una din principalele, evidentiazd marca comerciala a
produsului, sa puna in valoare caracteristicile principale ale produsului, astfel incat cumparitorul sa-l
deosebeascé cu usurinta de altele similare, sa creeze imaginea calitatii prin forma, grafica si culoare. Acestea
fiind si elementele de baza a ambalajului.
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Forma se refera la figura spatiala care are o anumitd semnificatie. Forma ambalajului se cere adaptata la
continut, pentru a se evita formatele exagerate si spatiile goale, ce dau iluzia unui continut mai mare, fapt ce
poate influenta negativ parerea consumatorului fatd de produs.

Formele sunt compuse din cateva dimensiuni: unghiularitatea, simetria, proportia si marimea. Conform,
unghiularitatii formele se impart in unghiulare, asociate cu dinamismul, masculinitatea, si rotunjite, care
evoca armonie, feminitate.

Simetria creeaza echilibru, un rol important in atragerea atentiei fatd de produs. Simetria implica ordinea,
asimetria - tensiunea, care uneori ar putea fi o solutie de abatere de la monotonism. Un ambalaj simetric
implicd reducerea costurilor de productie, prin consumuri mici de material, posibilititi de grupare,
optimizarea transportului, etc. Dar cu toate acestea nu trebuie sd ne conducem de ideea de economie,
deoarece ambalajul se poate obtine monoton, si nu se va evidentia dintre produsele similare. Proportia
influenteaza campul vizual, creand armonie in perceperea produsului. Aceasta este influentatd si de marime,
formele inalte sau late sunt adesea percepute ca fiind puternice, solide , pe cdnd formele mici si inguste mai
prietenoase.

Un al doilea element in crearea ambalajului este grafica, fiind esentiald in formarea imaginii estetice a
ambalajului. Grafica cuprinde totalitatea fotografiilor, desenelor, sloganelor si simbolurilor, care comunica
anumite informatii despre produs.

In acest sens, evidentiem trei stiluri de grafici mai des utilizate in design-ul de ambalaj:
moderna,comerciala, umoristica. Grafica moderna urmareste exprimarea simbolica, schematizata, simpla de
inteles si usor de retinut. Cea comerciald are drept scop utilizarea fotografiilor, desenelor, prin care se
sugereaza caracteristicile produsului, utilitatea, destinatia. Cel de-al treilea stil reprezintd o solutie estetica, ce
include utilizarea caricaturilor si a altor elemente de acest gen, cu scopul de a apropia produsul de
consumator.

De partea grafica tine si font-ul literelor utilizate pe ambalaj, care la fel comunicd o anumita informatie
despre produs. Literele inalte si inguste dau impresie de elegantd, pe cand literele rotunjite, pline, au o
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aparentd prietenoasd. De exemplu: literele utilizate pentru scrierea marcii Coca-Cola releva ideea de

Multi specialisti in domeniu, apreciaza rolul formei si graficei in crearea ambalajului, dar ca element
determinativ este clasificatd culoarea. Culoarea este unul din cele mai importante mijloace de comunicare.
Obiectele, prezentate intr-un magazin, trebuie sa atragd si si retind atentia, trebuie sa se impuna mai intai
privirii, i pe urma mintii.

Pentru a utiliza culorile in crearea ambalajului este necesar de a cunoaste efectele fiziologice si
psihologice ale acestora asupra consumatorului.

Rosul atrage privirea, retine atentia, simbolizeaza forta, pasiunea. Este o culoare activa, din care motiv
trebuie folositd cu multd atentie. O altd culoare caldd este portocaliul, acesta inlesneste si invioreaza
comunicatiile. El da impresia de curatenie si intimitate. Verdele este o culoare mai pretentioasa, in
dependenta de nuanta poate avea diferite interpretari. Verdele pal confera delicatete, cel auriu energie iar cel
galbui poate crea oboseald. De obicei culoarea verde se foloseste la ambalajele produselor ce contin clorofila.
Rozul indica feminitatea si delicatetea. Se foloseste in general In ambalarea produselor alimentare pentru
copii, a dulciurilor si cosmeticii. Galben este culoare tinereasca, activa, are rol de a imbunatati digestia, de
aceea se foloseste des la ambalarea produselor alimentare. Negrul se considera culoare de doliu, insa slefuit
si cu luciu poate sugera elegantd, distinctie. Culoarea alba simbolizeaza prospetimea, puritatea, se foloseste
in ambalarea produselor lactate, sugerand un produs igienic, proaspit. In utilizarea culorilor, se va tine cont
de mediul in care va fi comercializat produsul, intrucat diferite popoare interpreteaza culorile diferit. De
exemplu, pentru europeni culoarea neagra semnifica tristetea, iar la egipteni total opus - sarbatoare.

In urma analizei cercetarilor in domeniu, evidentiem trei sisteme de culori de baza utilizate in design-ul
de culori:

Sistemul din 2 culori - implica creativitate sporita, deoarece este mai greu sa creezi in una sau doud
culori, dar daca rezultatul e reusit produsul poate avea mare succes pe raft, fiind placut prin simplitate.

o

milk

Sistemul din 3 culori - In comparativ cu sistemul precedent usureaza procesul de creatie, cantitatea
nuantelor fiind relativ mai mare.

Sistemul din 4 si mai multe culori - este un sistem frecvent intalnit si utilizat, datoritd impactului vizual
pe care il asigurd. In acest caz produsul se afla intre doud extreme, fie va fi perceput ca un produs ieftin si
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necalitativ, in cazul unei combinatii coloristice nereusite, sau absolut contrariul, va fi un produs scump, care
atrage atentia printr-un nivel Tnalt de rafinament.

La crearea formei ambalajului, precum si la compunerea lui grafica si coloristica se va tine cont de un sir
de factori economici, culturali si sociali, caracteristici mediului in care va fi promovat acest ambalaj.

Cu toate acestea evidentiem citeva tendinte pe plan mondial in design-ul de ambalaj. In primul rand se
apreciazd caracteristicile ecologice ale ambalajului. Acest fapt, provoacd mari preocupari din partea
producitorilor, deoarece se refera la unul din aspectele de baza a industriei ambalajelor - materialul. Ca
solutie se considera, utilizarea metodelor verzi ,ce implica utilizarea materialului biodegradabil si reciclabil.

O altd tendinta este interesul fatd de legende, ce se remarcad prin utilizarea informatiei despre istoria
aparitiei produsului, ceea ce insufld o mai mare incredere consumatorului fata de produs. Oamenilor le place
sd memorizeze legende, si prin acest mod se stabilesc relatii emotive dintre consumator si produs.

O altd orientare, se considera utilizarea muncii manuale, asa zisul hand-made in crearea ambalajului,
ceea ce atrage cumparatorul prin caracteristica unica, individuala a produsului.

Una din cele mai atractive tendinte se considerad creativitatea, este o tendintd mai mult orientatd spre
auditoriul tandr, emotional, care este predispusa spre inovatii. Aceastd tendintd cuprinde un camp larg de
creatie, Incepand cu produsele alimentare si inclusiv cele electrocasnice.

Acestea si Incd multe tendinte actuale au drept scop popularizarea produsului si evidentierea acestuia
printre produsele similare, ceea ce usureaza alegerea cumparatorului.

Astfel, putem spune cd ambalajul este mai mult decat un component al produsului, el este un produs de
sine statdtor, care necesitd o deosebitd atentie in proiectare, si de modul cum va fi acesta conceput va depinde
soarta produsului ambalat.
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