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Abstract: Antreprenoriatul este activitatea de fabricare a productiei , executare a lucrdrilor si prestare a
serviciilor, desfasurata de cetateni si de asociatiile acestora in mod independent,din proprie initiativa, in
numele lor, pe riscul propriu si sub raspunderea lor patrimoniala, cu scopul de a-si asigura o sursa
permanentd de venituri. Obiectul antreprenoriatului reprezintd in primul rdnd, activitatea inovationald
(cercetari, prognoze, elaborari), si in al doilea rdand, executarea functiunilor intreprinderii (functiunea de
producere, financiard, personal etc.). Scopul activitatii antreprenoriale — producerea §i propunerea pe piafd
a acelor produse sau servicii, la care exista cerere §i care aduce intreprinzatorului profit.
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1. Activitatea de antreprenoriat — esenta si conditiile realizirii.

Activitatea de antreprenoriat este o trasaturd specificdA a economiei de piatd care se bazeaza pe
libertatea economica a producatorului in primul rind. In orice tara acest tip de activitate se bazeaza pe un sir
de legi si acte normative elaborate de guvern. In Moldova aceasta legislatie este alcatuita din legea despre
activitatea de antreprenoriat si intreprindere, legea despre proprietate, legea despre falimentare s.a.

Esenta activitatii de antreprenoriat constituie procesul de initiere si realizare a procesului de productie
din numele persoanei pe propriul cont, pe responsabilitatea materiala si riscul personal cu scopul de a obtine
profit. Obiectul activitatii de antreprenoriat prezintd orice tip de activitate gospodareasca care este prevazuta
de lege.

Subiectul activitatii de antreprenoriat este individul, un grup de indivizi sau statul.

Activitatea de antreprenoriat de obicei formal se inregistreaza in registre speciale care sint duse de
Camera de inregistrare. Dupa inregistrarea Intreprinderii firma in cauza primeste codul fiscal al ei si dreptul
de a deschide cont in banca. Registrele dau posibilitate intreprinzatorului:

- De a culege informatii referitoare la numarul de firme, dimensiunile lor, capitalul utilizat, volumul

productiei care existd in piata respectiva.

- De a determina segmentul pietei neocupat de alte firme.

- De asigurarea garantiei realizarii contractelor respective incheiate de catre persoanele in cauza.

- Pentru stat este sursa de acumulare a datelor statistice necesare pentru a face o analiza si previziune

economica.
Antreprenorul indeplineste functiile:

e Organizeaza procesului de productie, infaptuirea, dirijarea lui, prognoza situatiei economice a

intreprinderii.

e isi asuma functia de risc care poate contribui la ridicarea profitului intreprinderii.

o Exercita functia de inovator in productie, aplica metode noi si tehnologii noi.

Antreprenoriatul are urmatoarele obligatii: sd respecte regulile pietei in conditiile liberei concurente,
drepturile, interesele legitime ale consumatorului; sd asigure calitatea convenitd a marfurilor fabricate.
Subiectii activitatii de antreprenoriat sint:

» Un individ (cetatean al tarii sau orice alt cetatean strain).

» Un grup de indivizi.

> Statul.

Formele activitatii de antreprenoriat:

- individuala;

- colectiva sau de grup;

- de stat.

Trasatura specifica a proprietatii de antreprenoriat este realizarea ei folosind diferite inovatii, inventii si
rationalizari ale progresului tehnico-stiintific.
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2. intreprinderea: sistemul relatiilor economice realizate in cadrul intreprinderii. Management si
marketing — rolul lor in activitatea firme.

Orice activitate de antreprenoriat se desfasoara in cadrul intreprinderii. Intreprinderea este un sistem
relativ izolat de relatii social-economice si tehnologice care se manifesta sub forma de producator al
bunurilor si serviciilor. Relatiile social-economice apar in cadrul intreprinderii in legaturd cu angajarea fortei
de munca la lucru si remunerarea ei. in legaturd cu unirea fortei de munca, cu mijloacele de productie in
procesul muncii, cu privire la crearea conditiilor de munca in legatura cu ridicarea productivitatii muncii cu
privire la crearea conditiilor de trai si de odihna al lucratorilor.

Relatiile tehnologice apar intre lucratorii unei intreprinderi in dependentd de efectuarea procesului
tehnologic de productie. Aceste relatii sint dictate de specializarea si calificarea lucritorilor. Intreprinderea
devine relativ izolata reiesind din urmatoarele cauze:

- Libertatea formelor de productie face ca orice intreprindere sa decida de sine statator ce, cum, de ce
calitate, cantitate si pret sa produca marfa.

- Sistemul de gospodarire in care intra intreprinderea Intr-o economie nationala reprezinta un tot intreg,
de aceea rezultatele activitatii unei intreprinderi depinde de rezultatele activitatii unei altor
intreprinderi (legea dintre furnizorii si consumatorii factorilor de productie).

Intreprinderile se clasifica, reiesind din urmatoarele criterii:

o Tipul procesului de productie care se desfasoara in cadrul intreprinderilor. Aici deosebim Intreprinderi
care apartin diferitor ramuri ale economiei:
- industriale;
- agricole;
- de comert;
- de transport §.a.
o Dupa dimensiunile intreprinderilor (numarul angajatilor, volumul capitalului utilizat) deosebim:
- intreprinderi mici;
- intreprinderii medii;
- intreprinderi mari;
- intreprinderi foarte mari.
¢ Dupa forma de proprietate avem formele organizatorico-juridice de activitate ale antreprenoriatului:
- intreprindere individual;
- intreprindere privata,
- intreprindere 1n arenda;
- intreprindere mixta;
- intreprindere de stat;
- intreprindere municipala;
- societate pe actiuni;
- societdti cu raspundere limitata;
- cooperative.

Fiecare din aceste intreprinderi se deosebesc dupa forma de organizare a procesului de productie, de
planificare a lui; de conducere si de control.

Specificul in functionarea si organizarea diferitor forme ale activitatii de antreprenoriat si
intreprindere. In fiecare intreprindere are loc realizarea procesului de productie cu ajutorul factorilor de
productie. Existd: a) factori de productie materiali (pamintul si capitalul); b) factori de productie umani
(munca, abilitatea de antreprenoriat).

in secolul al XX-lea una din problemele de baza devine procesul de realizare a marfurilor pe piat.
Atunci si apare teoria de marketing, teorie care se ocupa cu toate procesele prin care trece marfa in sfera de
circulatie. Marketingul este o activitate specifica a indivizilor care presupune satisfacerea cerintelor
consumatorului prin intermediul pietei.

Exista urmétoarele principii ale marketingului.

» Cunoasterea pietei, adicd cercetarea cerintelor consumatorilor, a ofertei de piatd, nivelul pretului,
calitatea marfii, metodele de distribuire a bunurilor.

» Acomodarea la conditiile schimbatoare ale pietei. Aceastd acomodare se face in dependentd de
schimbarile care au loc in conjunctura pietei.

» Influenta asupra pietei — crearea cererii, mentinerea ei, schimbarea ei prin intermediul publicitatii.

Tactica de marketing prevede o totalitate de metode si procedee pe care le utilizeaza intreprinderea
intr-o anumita perioada de timp pe piata.
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De obicei, tactica de marketing depinde mult de schimbarea cererii consumatorilor si este indreptata
spre crearea, mentinerea, stabilizarea sau lichidarea cererii.
Asupra tacticii de marketing influenteaza informatia cu privire la ciclul de viatd al marfurilor.
Deosebim urmatoarele faze ale ciclului de viata al marfii:
» Perioada zero in cadrul careia se face proiectarea marfii si apar primele exemplare de marfa si se

studiaza cererea consumatorilor.

» Perioada de lansare a marfii pe piatd — oferta de marfa nu este prea mare, pretul se afld la nivelul

pretului de producere si are loc reclama intensiva a marfii.

» Faza de crestere — oferta se mareste, creste pretul; cresc profiturile si se face intensiv reclama.
» Perioada de maturitate — oferta se opreste la un anumit nivel optimal, pretul se stabilizeaza si

profiturile cresc, dar cu un tempou mai lent. Se incepe perfectionarea marfii si se efectueaza o
reclama de mentinere.

» Perioada declinului — cererea consumatorilor se micsoreaza brusc, scade pretul, se micsoreaza

profiturile; se micgoreaza oferta, se perfectioneaza calitatea marfii, se introduc servicii suplimentare,
se face reclama intensiva.

Strategia de marketing este realizarea scopului final, adica satisfacerea cererii consumatorului.
Managementul este o stiintd care include analiza mediului social si cultural pentru a asigura

concordanta dintre metodele utilizate in atingerea obiectivelor organizatiei si valorilor societatii respective.
Ca functie managementul defineste grupul de oameni responsabili in directionarea unei organizatii.
Exista urmatoarele functii:

Previziunea — ansamblul proceselor de munca prin intermediul carora se determind principalele
obiective ale firmei, precum si resursele si principalele mijloace necesare pentru realizarea lor.
Organizarea — ansamblul proceselor de conducere prin intermediul carora se divizeaza activitatea,
stabilindu-se sarcini corespunzitoare. Organizarea presupune gruparea dupa criteriul de
functionalitate si eficientd a sarcinilor si delegarea responsabililor necesara pentru indeplinirea lor.
Coordonarea — ansamblul proceselor de munca prin care se armonizeaza deciziile si actiunile
personalului firmei si ale subsistemelor sale in cadrul previziunii si sistemului organizatoric
stabilite anterior.

Antrenarea — cuprinde ansamblul proceselor de munca prin care se determina ca personalul firmei
sd contribuie la stabilirea si realizarea obiectivelor previzionale pe baza luarii in considerare a
factorilor care il motiveaza.

Controlul — ansamblul proceselor prin care performantele firmei, subsistemul si componentele
acestuia sint masurate si comparate cu obiectivele si standardele stabilite initial in vederea
eliminarii deficientelor constatate.

3. Reproductia individuala: circuitul si rotatia resurselor investitionale ale intreprinderii.

in cadrul unei intreprinderi capitalul se afld intr-o miscare permanenti, trecind consecutiv prin trei
stadii si transformindu-se din forma baneasca, cu care isi incepe circuitul, in mijloace de productie; apoi in
bunuri finite, In marfa, care, fiind realizata, se transforma din nou in bani. Astfel, stabiile prin care trece
capitalul in migcarea sa sint: 1) aprovizionarea; 2) productia; 3) desfacerea. La fiecare stadiu capitalul
“Imbraca” o forma speciala:
| — bani (B);
Il — capital productiv (P);
Il — marfa (M).

Folosind simbolurile prezentate mai sus, miscarea capitalului poate fi reprezentata in felul urmator:

B-M . P . M-E1

Deci, reproductie individualad constd in miscarea permanentd, sub forma de circuit a capitalului
intreprinderii.

4. Rezultatele economice ale activitatii intreprinderii. Cheltuielile de productie si clasificarea lor.
Costul de productie reprezintd totalitatea cheltuielilor pe care producatorul le efectueaza pentru
fabricarea si vinzarea bunurilor economice.
Structura costului de productie cuprinde o intreagd varietate de cheltuieli, care pot fi grupate dupa
natura lor, in trei mari categorii:
e cheltuieli materiale;
e cheltuieli de munca;
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o cheltuieli generale.

Costul contabil cuprinde cheltuielile pe care le face intreprinderea pentru achizitionarea factorilor de
productie de la alti agenti economici, adicd costurile explicite, precum si amortizarea, cheltuieli care sint
reflectate in evidenta contabila a intreprinderii.

Costul economic este un concept mai larg decit costul contabil, deoarece, pe linga costul explicit, el
mai cuprinde si cheltuielile factorilor proprii (costuri implicite), dar care nu sint reflectate in evidenta
contabild, cum ar fi: pamintul si cladirile care apartin Intreprinderii date, consumul de muncad al
proprietarului, dobinzile care se cuvin pentru folosirea capitalului propriu.

In teoria contemporani profitul este considerat un venit ce constituie o recompensa pentru “abilitatea
intreprinzatorului”, adica pentru capacitatea acestuia de a-si asuma riscul unei afaceri oarecare.

Functiile profitului In economie sint numeroase:

1) Profitul este Tnsusi “motorul” activitatii economice.

2) Profitul este sursa principala de autofinantare a intreprinderilor.

3) Profitul este un instrument de control al eficacitatii activitatii economice a Intreprinderii.

4) Profitul este un indicator sintetic al activitatii economice.

5) Profitul este sursa de venit pentru Bugetul de Stat.
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