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NOTĂ INTRODUCTIVĂ 
 

Activitatea creatoare a studenţilor se manifestă prin 
elaborarea şi susţinerea tezei de licenţă. 

Executarea tezei de licenţă la specialitatea “Marketing şi 
logistică” este prevăzută de planul de studii şi reflectă o etapă 
finală în procesul de formare a cadrelor la trepta licenţă. 

I. CONSEDERAŢII GENERALE 
 

1.1. Alegerea temei tezei de licenţă 
Particularităţile specialităţii “ Marketing şi logistică” 

generează o responsabilitate pentru studenţi în problema selectării 
temei tezei de licenţă, care, de regulă, va reprezenta o cercetare 
individuală în domeniul comerţului. 

Temele sunt recomandate de catedră şi pot fi selectate de 
către studenţi în dependenţă de interesul ştiinţific propriu şi 
eventuala perspectivă de a se specializa mai aprofundat în domeniu 
marketingului. 

Termenul înregistrării temei este stabilit de catedră. 
Teza de licenţă poate reprezenta o prelungire a cercetărilor 

ştiinţifice a studentului, efectuate pe parcursul anilor de studii. 
 
1.2. Întocmirea planului 
Realizarea tezei de licenţă începe cu întocmirea planului 

tezei. Aceasta se efectuează în mod individual de către fiecare 
student în baza literaturii studiate şi a cunoştinţelor acumulate în 
procesul de studii. 

Conducătorul ştiinţific aprobat de catedră acordă 
studenţilor consultaţiile necesare privind elaborarea planului tezei 
şi îndeplinirea tezei de licenţă. 
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