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REZUMAT 

 

 

Lucrarea “Monitorizarea rulării programelor de televiziune în cadrul 

companiei AGB NIELSEN MEDIA RESEARCH din R.Moldova”  este 

dedicat analizei  reţelelor de transmitere integrată a datelor şi a vocii şi 

dirijării informaţiei pe tot parcursul transmiterii ei.                                          

Reţeaua  de  monitoring TV deserveşte transmiterea datelor şi a vocii 

prin canalul de televiziune, asigurând o mai bună calitate de transmitere  a 

lor.  Proiectarea acestei reţele permite descrierea serviciilor integrate 

multimedia pe transmiterea vocii şi video, realizat de motto-ul – unificarea 

mediului transmiterii informaţiei.  

În lucrare sa efectuat un sondaj al populaţiei ,care se realizează zilnic 

şi caracterizează vizionarea emisiunilor TV , analizînd parametrii 

echipamentului TV. 

 Partea analitică conţine  cercetarea managerială  cu ajutorul 

utilităţilor pe baza parametrilor tehnici a diferitor tehnologii.  

În lucrare sunt utilizate produsele Co Cisco Sistems, fapt ce denotă 

un interes tehnic al Co pentru radiotehnică, ce reglementează lucrul 

sistemului radioaccesului.     
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SUMMARY 

 

 

 

       Project  “The monitoring of the  rolling of the television programs in the 

company AGB NIELSEN MEDIA RESEARCH from R.Moldova”  it’s 

dedicated to the analysis of networks by transmission dates and voice and to 

conduct the information over all she’s transmission route.   

This network date cater for transmission dates and voices through 

TV, ensurance a better quality of transmission . The project of this network 

allow  description integrate services multimedia on voice and video 

transmission, that was achieve by the motto: to alter medium of information  

transmission. 

 The economic part contains calculation of cost of a network and the 

managerial research  by assistant of utilities based by the technical 

parametres of differents technologies. 

In the project are used Co Cisco Systems products, that means an 

technical interest by Co for radiotechnique, that settle the work of radioacces 

system. 
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