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                                             Adnotare 

In teza de master la tema “Analiza sectorului comerciale si analiza activitatii comerciale la 

intreprinderea SRL Pashmina Shop”. 

Teza de master  la tema Analiza sectorului comerciale si analiza activitatii comerciale la 

intreprinderea SRL Pashmina Shop are la baza studierea sectorului comercial al Republicii 

Moldova,datele oferite de intreprindere, practica de initiere realizator la intreprindere, studierea 

literaturii stiintifice si a surselor on-line. 

In lucrarea prezenta, autorul ne ofera sugestii pentru ameliorarea activitatii comerciale, dezvoltarea 

de noi instrumente de marketing  si imbunatatirea activitatii comerciale a intreprinderii SRL 

Pashmina Shop. 

In introducerea lucrarii au fost mentionate scopurile si necesitatea analizei respective, au fost 

formulate obiectivele lucrari, conform temei studiate. 

Teza de Master cuprinde 87 de pagini, cuprins, trei paragrafe, bibliografie si anexe. 

Paragraful I abordeaza aspectele teoetice, analiza sectorului comertcial al Republicii Moldova, sunt 

prezentate riscurile posibile si avantajele competitive ale intreprinderii. 

Paragraful II contine informatii despre intreprindere SRL Pashmina Shop, descrierea structurii 

organizationale a intreprinderii si analiza raportului financiar pentru anii 2015-2017. 

Paragraful III contine sugestii pentru introducerea de noi instrumente de marketing si imbunatatirea 

celor existente. 

Deasemenea, sunt prezentater sugestii pentru diversificarea produselor si dezvolarea personalului  
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                                           Summary 

In the master thesis “Analysis of commercial sector and analysis of commercial activity of company 

SRL Pashmina Shop ”. 

Master’s thesis on “Analysis of commercial sector and analysis of commercial activity of company 

SRL Pashmina Shop” was developed on the basis of the real commercial situation in Republic of 

Moldova, on the basis of dates received by company, based of practice knowledges and studing of 

scientific literature, using of Internet-resources. 

Master’s thesis contains some recommendations how to improve the commercial activity of 

company, how to develop new marketing tools, and how to develop existing marketing tools in 

company SRL Pashmina Shop. 

In the Introduction of Master’s Thesis was identify goals and necessity of this analysis, was 

articulated tasks of this Master’ s Thesis, according to considered theme. 

Master’s thesis contains 87 pages-the introduction, 3 chapters, bibliography and applications. 

Chapter 1 contains theoretical aspects, analysis the sector of Commerce in Republic of Moldova, 

presented possible risks and competitive advantages of SRL Pashmina Shop. 

Chapter 2 contains company information, description of organizational structure of company and 

analysis of financial statements for period 2015-2017. 

Chapter 3 contains recommendations how to introduce effective marketing tools and how to 

improve the marketing processes.Also was presented some recommandations for product 

diversification and professional development of working staff. 
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                                          Абстракт 

В магистерской работе по теме «Анализ коммерческого сектора и анализ  коммерческой 

деятельности предприятия SRL Pashmina Shop» 

Магистерская работа на тему «Анализ коммерческого сектора и анализ коммерческой 

деятельности на предприятии SRL Pashmina Shop » была написана  на основе ситуации 

коммерческого сектора Республики Молдова, на основе полученных данных от предприятия, 

а также на основе прохождения практики на  предприятии,изучение научной литературы и 

использование интернет-ресурсов. 

В данной работе пердложены рекомендации от автора по улучшению коммерческой 

деятельности, по разработке новых маркетинговых инструментов и улучшению 

коммерческой деятельности предприятия  SRL Pashmina Shop. 

В ведении работы были выявлены цели и необходимость данного анализа, были 

сформулированы задачи данной работы в соответствии с рассматриваемой темой. 

Дипломная работа состоит из 87 страниц-Введение, три главы,список используемой 

литературы,и приложения. 

Глава I  содержит теотерические аспекты, анализ коммерчского сектора Республики 

Молдова, представлены возможные риски и конкурентные преимущества предприятия. 

Глава II  содержит сведения  о предприятии SRL Pashmina Shop, описание организационной 

структуры предприятия и анализ финансовой отчетности за 2015-2017 года. 

Глава III Ссодержит рекомендации по внедрению новых маркетинговых инструментов и 

усовершенствование имеющихся, также представлены рекомендации по диверсификации 

товаров и повышению квалифицированности персонала на предприятии SRL Pashmina Shop 
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Введение 

Столетие назад коммерция рассматривалась как деятельность, которая не требовала 

глубокого изучения. Сегодня такая трактовка торгового бизнеса примитивна. Сфера знаний в 

коммерческой деятельности не уже, а в некоторых случаях гораздо шире, чем в любой 

другой специальности. Знания по коммерции буквально неисчерпаемы.[1] 

Преодоление экономического кризиса, успешное функционирование рыночной экономики 

во многом обусловлено качеством выполнения коммерческих операций, как формы 

взаимодействия между отдельными производствами, предпринимателями, компаниями и 

фирмами. Вопросы грамотной коммерции лежат в основе функционирования рыночной 

экономики. [2] 

В новых условиях хозяйствования трудовые коллективы сталкиваются с необходимостью 

самостоятельно принимать решения во многих сложных задач по реализации коммерческой 

деятельности, начиная с проблемы организовать материальное обеспечение, оптимизацию 

производственного процесса и заканчивая успешным сбытом продукции в условиях высокой 

конкурентоспособности зарубежных товаров. 

В сфере товарного рынка благополучно функционируют те предприятия, которые 

соблюдают такие принципы и условия, как: 

1.Поддержание коммерческой политики с помощью целевых инвестиций, льготных кредитов 

и норм амортизации; 

2.Производить товар с такими затратами, которые позволяют продать по ценам, 

обеспечивающие платежеспособность покупателей и в итоге, получение прибыли. 

3.Изготовление товаров, обладающие высоким качеством для покупателей; 

4.Усиление конкуренции, направленной на развитие экономических процессов рынка. [5] 
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