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Rezumat 

 

La teza de master cu tema „ Marketingul construcţiilor ale Republicii Moldova în 

condiţii actuale ’’ 
 

Teza de master cu tema ,, Marketingul construcţiilor ale Republicii Moldova în condiţii 

actuale’’, a fost elaborată în baza situaţiilor pe piata imobiliara a Republicii moldova pe perioda 

aniloo 2016- 2019 şi are ca scop realizarea analizei pietii imobiliare şi a companii „ LID Intellegent 

Development ” îşi propunerea unor recomandări şi măsuri de reducere a costurilor şi cheltuielilor. 

Lucrarea dată este constituită din introducere, trei capitole, concluzii şi recomandări, 

bibliografie şi anexe. 

În introducere a fost identificată necesitatea analizei, au fost stabilite sarcinile tezei în 

corespundere cu tema tezei de master examinată. 

Capitolul 1 conţine aspecte teoretice privind marketingul in costructii. În capitolul dat a 

fost prezentata analiza pietii de imobil si rolul marketingului in serviuciu imobiliar. 

Capitolul 2 cuprinde partea analitică şi este divizat în patru subcapitole: în prima parte a 

capitolului a fost analizati concurentii intreprinderii si activitatea întreprinderii, servicii , si o fost 

efectuata coparatiea tuturor companiilor la criterii comuni 

Capitolul 3 include analiza progmamului innovativ de marketing, pragul de rentabilitate, 

elaborata medotdei prin fenomenul Kellef si modificare a acestiu sub termenul de piata imobiliara. 

Concluziile şi recomandările ce totalizează ansamblul rezultatelor şi anumite menţiuni şi 

recomandări pentru o gestiune mai bună a serviciulu marketing. 

Teza este constituită din  4 tabele, 34 poze şi 29 de surse bibliografice. 
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Summary 

 

In the master thesis "Building Marketing of the Republic of Moldova in the current 

conditions" 

 

Master's thesis on "Building Marketing of the Republic of Moldova under current 

conditions.'', was developed on the basis of the real estate market situation of the Republic of 

Moldova for the years 2016-2019 period and aims to carry out the analysis of the real estate market 

and companies "LID Intelligent Development", proposing recommendations and measures to 

reduce costs and expenses. 

This paper consists of introduction, three chapters, conclusions and recommendations, 

bibliography and annexes. 

The introduction identified the necessity of the analysis, the tasks of the thesis were 

determined according to the theme of the master thesis under examination. 

Chapter 1 contains theoretical aspects of marketing in construction. In this chapter was 

presented the analysis of the real estate market and the role of marketing in real estate servicing. 

Chapter 2 contains the analytical part and is divided into four subchapters: in the first part 

of the chapter were analyzed the competitors of the enterprise and the activity of the enterprise, 

services, and it was done the co-operation of all companies on common criteria 

Chapter 3 includes the analysis of the innovative marketing program, the profitability 

threshold, the Giffen phenomenon developed by the phenomenon and the change of this term under 

the term real estate market. 

Conclusions and recommendations that summarize all the results, and some insights and 

recommendations for better marketing management. 

The thesis consists of 4 tables, 34 pictures and 29 bibliographic sources. 
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Резюме 

В магистерской работе по теме "Маркетинг в строительстве  Республики 

Молдова в современных условиях" 

Магистерская работа на тему «Маркетинг в строительстве Республики Молдова в 

современных условиях'' была разработана на основе ситуации на рынке недвижимости 

Республики Молдова за период 2016-2019 годов и направлена на проведение анализа рынка 

недвижимости и компаний "LID Intellegent Development", предлагая рекомендации и меры по 

снижению издержек и затрат.  

Работа состоит из введения, трех глав, выводов и рекомендаций, списка литературы 

и приложений.  

Во введении была выявлена необходимость анализа, были сформулированы задачи 

работы в соответствии с рассматриваемой темой.  

 Глава 1 содержит теоретические аспекты маркетинга в строительстве. В этой главе 

был представлен анализ рынка недвижимости и роли маркетинга в обслуживании 

недвижимости.  

Глава 2 содержит аналитическую часть и разделена на четыре подраздела: в первой 

части главы были проанализированы конкуренты предприятия и деятельность предприятия, 

услуг, и было проведено взаимодействие всех компаний по общим критериям. 

Глава 3 включает анализ инновационной маркетинговой программы, порога 

прибыльности, феномена Гиффена, разработанного феноменом Келлефа, и изменение этого 

термина под термином рынок недвижимости.  

Выводы и рекомендации включают в себя основные результаты, а также некоторые 

идеи и рекомендации для лучшего управления маркетингом.  

Работа состоит из 4 таблиц,  34 рисунка и 26 библиографических источников. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Маркетинг – как наука и как профессия получил свое рождение как 

самостоятельный вид специализации сравнительно недавно. Но, как и все молодые 

профессии, он быстро и динамично развивается. Изначально маркетинг не являлся отдельной 

отраслью знания и трактовался как реклама, основанная на потребностях покупателей. Со 

временем получив стремительное развитие, и в 1902 году, впервые в университетах США 

начали читать лекции о маркетинге. В 1926 году в тех же штатах появилась первая 

ассоциация маркетинга. Позже аналогичные объединения стали распространяться на Европу 

и другие части мира.  

Маркетолог – это специалист, в обязанности которого входит изучение 

предпочтений покупателей и повышение уровня товарооборота фирмы, на которую он 

работает. От данного специалиста зависит успех и уровень продаж продвигаемой продукции, 

ведь он доносит мнение потребителя до производителя. 

Актуальность темы состоит в том, что 21 век является веком технологий, развития 

направления социальных сетей. Для успешного существования на рынке невидимости, 

компания для собственного развития, необходимо идти вместе в прогрессом нога в ногу. 

Цель работы состоит в том, чтобы внедрить в компанию инновационные технологий 

21-го века, для улучшения работы, увеличения заработка и облегчения процессов работы. 

Для достижения поставленных целей был разработан следующий план: 

- Описание основных принципов теории маркетинга в строительстве. 

- Анализ рынка недвижимости Республики Молдова. 

- Анализ конкурентноспособности компаний “LID INTELLEGENT 

DEVELOPMENT” 

- Разработка инновационного плана работы для компаний. 

Объектом изучения является строительная компания SRL “LID INTELLEGENT 

DEVELOPMNET“. 

В качестве научной и теоретической поддержки использовались работы таких 

авторов как: Balanuţă V., Gheorghiţă M., Ţurcanu V., Bugaian L., Rusu C, а также и другие 

информативные источники – интернет, социальные опросы и т.д. 

Данная работы состоит из трех глав. Глава 1. “Фундаментально-теоретические 

аспекты маркетинга в строительстве” состоит из анализа рынка недвижимости Республики 

Молдова и подробного его изучения и описания. 

Глава 2. “Анализ рынка конкурентов.” – посвящена изучению маркетинговой 

деятельности SRL “LID INTELLEGENT DEVELOPMENT” и анализу компаний-конкурентов 
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застройщиков. Также в рамках данной главы приводится последующее сравнение 

конкурентов и исследуемого предприятия по установленным критериям. 

Глава 3. “Маркетинг в социальных сетях – Social media marketing” включает в себя 

выборочную оценку объекта недвижимости компании “LID INTELLEGENT 

DEVELOPMENT”, изучение системы социальных сетей и предложения по маркетингу в 

социальных сетях. 

В выводе и рекомендациях представлены результаты проведённых исследований, а 

также рекомендаций направленные на развитие маркетинга в социальных сетях для SRL 

“LID INTELLEGENT DEVELOPMENT”   
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