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REZUMAT

In cadrul acestei lucrari s-a caracterizat sectorul vinicol al Republicii Moldova, iar o
analizd mai detaliatd a fost realizatd pentru un mare producator vinicol, cu renume
international IS CVC ,,Milestii Mici”. Deasemenea s-a realizat analiza activitatii comerciale a

aceste entitdti, propunandu-se masuri de imbunatatire a acesteea.

Primul capitol al tezei de master ilustreazd aspectele teoretice ale activitatii
comerciale, notiunea, importanta si functiunile comertului, deasemenea s-a caracterizat
activitatea de marketing si s-a pus In lumind mixul de marketing, ciclul de viatd a unui produs

si aspectele teoretice ale orientarii marketingului.

Capitolul doi evidentiaza starea actuala a sectorului vinicol in tara, importanta si rolul
acestuia. Aici, la fel, s-a prezentat istoria i caracteristica companiei, s-a analizat dinamica
venitul din vanzari, a cheltuielilor comerciale, s-au evidentiat vanzarile pe plan intern si
extern, s-au studiat preturile si metodele de promovare si s-a prezentat Modelul Poter al

sectorului de activitate al companiei.

Metodele de imbunatatire a activitatii comerciale n cadrul entitatii Milestii Mici sunt
prezentate in cel de-al treilea capitol. Aici s-au propus noi metode de promovare pentru a
atrage mai mulfi turisti si consumatori, s-a naintat ideea turului virtual, colaborarea cu
vloggeri cunoscuti, vanzdrile online, att de utilizate In prezent, precum si orientate spre

chimia verde, un aspect care cere tot mai multa atentie si implicare.



SUMMARY

Within this paper, the wine sector of the Republic of Moldova was characterized, and
a more detailed analysis was performed for a large wine producer, with internationally
renowned CVC “Milestii Mici”. The analysis of the commercial activity of this entity was

also performed, proposing measures to improve it.

The first chapter of the master's thesis illustrates the theoretical aspects of business,
the notion, importance and functions of trade, also characterized the marketing activity and
highlighted the marketing mix, the life cycle of a product and the theoretical aspects of

marketing orientation.

Chapter two highlights the current state of the wine sector in the country, its
importance and role. Here, too, the history and characteristics of the company were
presented, the dynamics of sales revenue, commercial expenses were analyzed, internal and
external sales were highlighted, prices and promotion methods were studied and the Porter

Model of the sector was presented. activity of the company.

The methods for improving the commercial activity within the Milestii Mici entity are
presented in the third chapter. New methods of promotion have been proposed here to attract
more tourists and consumers, the idea of the virtual tour has been advanced, collaboration
with well-known vloggers, online sales, so widely used today, and oriented towards green

chemistry, an aspect that requires everything more attention and involvement.
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INTRODUCERE
Viticultura si vinificatia sunt activitati cu vechi traditii, majoritatea populatiei tarii

fiind familiarizatd cu tehnologiile de cultivare a vitei de vie si de prelucrare primard a
strugurilor n conditii domestice. Asa si-au pus baza cele mai mari companii producétoare de
vin din tard, din dragostea cultivata de acasd fatd de vinificatie si tot ce duce la nasterea

vinurilor bune.

Competitivitatea produselor vinicole este influentatd in primul rand, de doi factori
principali, calitate si pret. In afara de acestea, influenteazd si conditiile de promovare a
produselor cétre consumator, serviciile de vanzare si post-vanzari, publicitate, imaginea

produsului, situatia pe piata.

In functie de modul in care sunt abordate toate activitatile component ale
marketingului, se poate stabili eficienta acestui proces economic. Ideea de practicare a unui
marketing complex este caracterizata sub denumirea de mixul de marketing, care are rolul de a

asigura Tmbinarea, in mod eficient, a politicilor de produs, pret, distributie si promovare.

In prezenta teza este dezvoltata tema: Caracteristica sectorului vinicol. Analiza
activitatii comerciale la compania I.S. CVC “Milestii Mici”. La baza oricarei activititi
economice se afla cerintele pietei, nevoile consumatorului, a caror satisfacere se urmareste,
astfel, pentru realizarea acestei teze se va analiza 1n intregime caracteristicile intreprinderii
date pentru a evidentia gradul sdu de dezvoltare a activitdtii comerciale, modul de gestionare

a cheltuielilor comerciale si cdile de imbundtatire a situatiei comerciale.

Lucrarea datd are ca scop caracteristica sectorului vinicol si analiza activitatii
comerciale a entitatii, precum si determinarea masurilor de crestere a performantelor

acesteea.
Pentru realizarea scopului propus s-au definit urmatoarele obiective:

studierea principiilor teoretice ale functiunii comerciale;

prezentarea rolului si importanta sectorului vinicol pentru economia nationala
prezentarea analizei SWOT a companiei;

analiza pietei interne si externe;

analiza vanzarilor si cheltuielilor comerciale;

NN N N SR

propunerea masurilor de imbunatatire a activitatii comerciale.
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