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Conf. univ., dr., Angela 
SCRIPCENCO, şef Catedră teh-
nologia confecţiilor din ţesă-
turi şi tricoturi, FIU, manager 
Centrul ZIPHouse, a salutat 
participanții la eveniment și 
a menționat că această primă 
ediție a Conferinței „Moldova in 
Fashion” a fost organizată sub 
auspiciile Proiectului de Com-
petitivitate al USAID, Asociaţiei 
Patronale din Industria Uşoară 
din Moldova (APIUS) şi coin-
cide cu aniversarea unui an de 
la darea în exploatare a acestei 
prestigioase platforme didacti-
co-ştiinţifice a UTM – CEADT 
ZIPHouse.

Tatiana DURLEŞTEAN, mana-
ger pentru industria uşoară în 
Proiectul de Competitivitate al 
USAID-Moldova, a subliniat că 
proiectul pe care îl reprezintă 
a susţinut peste 100 de produ-
cători autohtoni să-şi eficienti-
zeze afacerile. Fiind o punte de 
legătură dintre UTM şi APIUS, 
pentru a ridica nivelul profesi-
onal, proiectul şi-a propus să 
investească în potenţialul uman. 
Pe parcursul a 7 sesiuni, organi-
zatorii i-au familiarizat pe par-
ticipanţi cu secretele excelenței 
în domeniul antreprenoriatului 
fashion. Îmbinarea armonioa-
să a panelurilor de discuții și 
exemplelor practice, schimbu-
lui de opinii și workshop-urilor 

axate pe industria uşoară i-a 
familiarizat pe participanți cu 
tendinţele globale în industria 
uşoară și cele mai bune practici 
în domeniu. Renumiţi experți 
internaționali, asistaţi de mode-
ratorii Olesea FORTUNA, Viorica 
CERBUŞCA, Olga RADU, Shan-
non SKELLY, Marina GOSPO-
DARENCO şi Ludmila GURĂU, 
dar şi de antreprenori locali, au 
dezvoltat subiecte privind afa-
cerile în această ramură impor-
tantă, creativitatea și designul, 
piaţa de desfacere, brandingul, 
marketingul, merchandisingul 
articolelor produse în industria 
uşoară şi cea a serviciilor afe-
rente.

Giusy CANNONE, director ge-
neral al Acceleratorului Fashion 
Technology din Milano, Italia, 
renumit specialist în domeniul 
inovării și dezvoltării startupu-
rilor high-tech, consultant în 
dezvoltarea ecosistemelor an-
treprenoriale într-un şir de țări 
ale lumii, şi-a împărtăşit vasta 
experienţă în diverse domenii de 
dezvoltare a afacerilor în busi-
ness fashion, cum să accelereze 
startupurile, care operează la 
intersecția industriilor uşoare şi 
tehnice.
Marian SPIER, leaderul proiectu-
lui „What Design Can Do”, lector 
la Universitatea de Științe Apli-
cate din Amsterdam, Olanda, 
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Iulia MOROŞAN,
absolventă FUA, 
specialitatea „Arhitectura”

Cu excepția Centrului Republi-
can pentru Copii și Tineret „Ar-
tico” – o instituție de educație 
non-formală, care oferă copiilor 
și tinerilor oportunități de dez-
voltare, informare, relaționare 
prin implicare în activități / 
proiecte sociale, culturale, spor-
tive și tehnice, astăzi nu avem 
în Chișinău un centru de creaţie 
pentru tineri, care să se axeze pe 
un aspect de interes mai speci-
fic – dezvoltarea și promovarea 
artelor și tradiţiilor populare, a 
turismului intern, dispunând în 
acest scop nu doar de săli de cla-
se, dar şi spații de expoziţii, săli 
de spectacol, zone comerciale 
etc. Pornind de la aceste idei, sub 
conducerea lectorului superior 
Igor NEGRUȚĂ, mi-am propus 
să realizez  acest proiect care ar 

trezi interesul tinerilor faţă de 
aspectul cultural-istoric al ţării 
noastre, prin familiarizarea cu 
artele tradiţionale: muzică, pic-
tură/desen, teatru, dans popular, 
meșteșugărit, sculptură, olărit, 
fotografie, design vestimentar. 

Un Centru de Creaţie Tradițională 
este diferit de o galerie de artă, 
un muzeu sau o şcoală. Acesta 
este un edificiu funcțional, cu o 
misiune concretă – de a încura-
ja dezvoltarea artei tradiţionale 
prin diverse manifestări cultu-
rale: teatru, muzică, expoziţii, 
studii, constituind un cadru pro-
pice pentru interacţiuni sociale și 
promovând sustenabilitatea prin 
investirea în oameni. 

Un asemenea Centru este o temă 
actuală și pentru domeniul ar-
hitecturii. Conceptul propus are 
un aspect modern, cu elemente 
tradiţionale originale, iar arhi-
tectura lui corelează armonios cu 
planul urbanistic existent. Dacă 
privim de sus macheta Centrului, 
vom observa planimetria ce stă la 
baza unui ornament tradiţional. 
Acesta reprezintă o construc-
ţie cu 7 nivele, demisol, având o 
formă creată din pătrat stilizat 
în plan, ce a evoluat în mod con-
structiv în forma unui ornament 
moldovenesc. Complexul este 
format la bază din patru blocuri, 
2 câte 2 simetrice unite cu blocul 
central ce prezintă galeriile ex-

Chișinăul ar putea avea un 
Centru de creaţie tradiţională

poziţionale, edificiile 
fiind legate între ele, 
asigurând o zonare 
funcţională optimă. 
Pe lângă cafeneaua 
cu 100 de locuri, la fi-
ecare nivel sunt pre-
văzute bufete pentru 
studenţi şi pedagogi, 
iar la parter – un 
magazin de obiecte 
tradiţionale și zone 
expoziționale. 

Stilul modern al 
complexului a dictat 
şi materialele faţade-
lor, cu accente speci-
fice tradiționale mol-
doveneşti. Încăperile 
de producţie și cele 
tehnice care nu ne-
cesită iluminat na-
tural sunt orientate 
în partea de Nord sau 
de Sud, permiţându-
se astfel amplasarea 
claselor de studiu cu 
orientare confortabi-
lă. Accentul de înăl-
ţime a complexului este la blocul 
central al galeriilor expoziţionale 
care se ridică la 7 nivele. La baza 
edificiului sunt folosite trei tipuri 
de sticlă: oglindită, în nuanţa 
bordo-violet, care predomină în 
ansamblu; transparentă şi ele-
mente sticlite mate ce evidenţia-
ză blocul central prin ornamente 
stilizate.

Faţadele sunt combinate cu ner-
vuri din aluminiu, ceea ce redă 
dinamica aspectului exterior al 
faţadei. În zonele cu încăperi 
care nu necesită iluminat natural 
(cum ar fi cele tehnice) s-a folo-
sit betonul nefinisat, de nuanţă 
bej, decorat cu aplicaţia stilizată 
a spicului de grâu şi ornamente 
naţionale. Colţurile edificiului 

sunt evidenţiate printr-o reţea 
metalică, în stil tradiţional, sub-
liniind esenţa și menirea acestui 
centru de creație.

Prin aspectul, spațiile și 
activitățile preconizate, acest 
edificiu va promova arta tradi-
ţională moldovenească pe piaţa 
internaţională prin expoziţii, târ-
guri caritabile, dar și participări 

la diferite concursuri 
europene. Proiectul 
tinde să contribuie 
la revitalizarea zonei 
și integrarea acesteia 
într-un circuit care 
cuprinde zona cul-
turală şi zona verde 
a oraşului, având 
o influență benefi-
că asupra calităţii 
vieţii. Având ușile 
deschise atât pen-
tru locuitorii ora-
şului, cât şi pentru 
potenţialii turişti, 
această destinație 
urbanistică va con-
tribui și la dezvolta-
rea local-teritorială, 
prin activități ce vor 
asigura comunicarea 
publicului cu crea-
torii de artă, impli-
cându-i în realizarea 
unor ateliere de cre-
aţie pentru artişti,, 
oferind totodată și 
condiții propice pen-
tru reflecții, reco-

nectare, apropierea oamenilor de 
diferite vârste și ocupații.

Un asemenea Centru de Creaţie 
Tradiţională s-ar potrivi perfect 
în sit-ul dat, la intersecţia între 
sectoarele Centru şi Buiucani, 
oferind spații de agrement pen-
tru populaţia de toate vârstele şi 
naţionalităţile.

Peste o sută de manageri, tehnologi, designeri, oameni de afaceri din 
industria uşoară, cadre universitare, masteranzi, studenţi și-au dat întâl-
nire la Centrul de Excelență și Accelerare în Design și Tehnologii ZIPHo-
use, unde aveau să descopere secretele excelenței în fascinanta lume a 
antreprenoriatului fashion.

vicepreședinte „TEDxAmster-
dam”, fondatoarea „TEDxAm-
sterdam Women”, desemnată de 
Programul pan-european Inspi-
ring Fifty drept una din cele 50 
mai influente femei în domeniul 
antreprenoriatului din Olanda, 
s-a referit în comunicarea sa la 
designul în industria uşoară şi 
mărcile de produs, activitățile, 
metodele și tehnicile care au 
ca obiect studiul cererii consu-
matorilor și satisfacerii acestei 
cereri cu produse și servicii de 
calitate şi competitive pe piaţă, 
inovațiile de promovare a arti-

colelor industriei uşoare în do-
meniul media.

Specialistul în artele plastice și 
merchandisingul vizual, Ale-
xandru ZAIKIN, director artistic 
al magazinului de lux SANA-
HUNT, alături de Richemont 
MONTBLAC, manager instruc-
tor, și-a împărtășit experiența 
în dezvoltarea conceptului de 
merchandising al brandului JLo 
în Rusia. 

Dmitry DITCHKOVSKY din Be-
larus, profesor al Şcolii de Bu-

siness IPM,  membru al consi-
liului de directori al Companiei 
„Laume Fabrics” din Letonia, 
președintele Consiliului de Bu-
siness Belarus-Letonia, consilier 
pentru dezvoltare economică al 
Prezidiului  Camerei de Comerț 
și Industrie din Belarus, s-a re-
ferit la strategiile, mijloacele şi 
metodele de extindere a unei 
afaceri în industria uşoară prin 
prisma activității sale de peste 
un deceniu în cadrul  Companiei 
„Milavitsa”, una dintre cele mai 
prospere întreprinderi europe-
ne de producere și vânzare a 

lenjeriei, care, cu aportul său, a 
reușit să-și tripleze vânzările și 
să devină un actor important pe 
piața internațională în industria 
textilă. 

Prin diversitatea şi aplica-
bilitatea temelor prezenta-
te, Conferința „Moldova in 
Fashion” a oferit tuturor o 
experiență complexă, dezvălu-
ind cum se pot construi compa-
nii, relaţii, atitudini favorabile 
și impulsiona aspirațiile antre-
prenorilor din industria fashion 
pentru o carieră de succes.


