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Spinner – câștigător secund la EBEC

Silicon Valley redescoperit de Cluj 

Ultimul weekend al lunii apri-
lie a fost plin de muncă și emoții 
pentru participanții etapei regi-
onale EBEC, care anul acesta s-a 
desfășurat la Cluj, România. Mol-
dova și-a trimis două echipe repre-
zentante, iar cea de la secțiunea 
Case Study a reușit să se claseze pe 
locul II.

În urma unei selecții naționale, 
două echipe au fost alese 
câştigătoare pentru a merge 
în etapa regională de la Cluj a 
competiției inginereşti – echipa 
Spinner la secțiunea Case Study 
şi echipa Next Level la secțiunea 
Team Design. 

La Cluj, după două zile de probe, 
au fost alese echipele câştigătoare:  
IDEAL (Bucureşti) la secțiunea Case 
Study şi Buildin’Green (Cluj-Napoca) 
la secțiunea Team Design. Echipa 
Spinner din RM a reuşit să se claseze 
pe locul II. Echipele câştigătoare la 

etapa regională vor participa la eta-
pa finală de la Belgrad.

La proba Team Design, 
participanții au avut de creat o 
maşinuță mecanică, care ar putea, 
comunicându-i un impuls, să par-
curgă o anumită distanță (2, 4, 6 
metri). În ziua a doua participanții 
au avut de creat un mecanism san-
dwich maker.

La etapa regionala EBEC-2016, 
proba Case Study, au participat 
5 echipe. „Toate echipele au fost 
bune, iar concurența a fost mare. 
Am trăit această experiență la ma-
xim. În afară de momentele fun pe 
care le-am avut ca echipă, am reuşit 
să interacționăm şi cu mulți oa-
meni, de la care am avut multe de 
învățat. Probabil este cea mai tare 
combinație de travelling/learning, 
iar asta ne motivează sa fim în con-
tinuare proactivi şi să-i inspirăm şi 
pe alții să facă asta”, susține Diana 
ARTIOM, membru Spinner.

Ideea echipei Spinner
Sarcina primei zile a fost proiec-

tarea unui aeroport care, în câțiva 
ani, ar putea asigura un flux cres-
când de la 7 până la 17 mil. de per-
soane anual. Tinerii au lucrat 5 ore la 
proiect şi s-au străduit să fie cât se 
poate de productivi.     

Ideea echipei noastre a constat 
în construirea unui aeroport sub 
formă circulară, împărțită pe diferite 
zone – continentele lumii. În funcție 
de poziția față de aeroport a țării în 
care pleacă (sau vine) avionul, va fi 
stabilită direcția decolării. Astfel se 
va evita intersectarea avioanelor. În 
centrul aeroportului va fi situat „cre-
ierul” acestuia, unde va fi prezent 
personalul responsabil de sănăta-
tea şi siguranța călătorilor, agenți 
care vor asigura securitatea. Acest 
„punct centralizat” va fi monitorizat 
de o altă echipă de specialişti care 
va supraveghea şi analiza imagi-

nile video, astfel incidentele vor fi 
rapid detectate şi va fi preluat con-
trolul asupra acestora. Am ales să 
centralizăm „creierul” pentru a avea 
distanțe egale de la fiecare regiune-
continent.

Pentru a se putea orienta în ae-
roport, fiecare pasager îşi va putea 
descărca o aplicație. Prin interme-
diul acestei aplicații vor putea fi pro-
curate biletele, iar check-inul se va 
face automat odată cu intrarea pe 
teritoriul aeroportului. La fel, pentru 
orientare, vor fi plasate terminale pe 
întreg teritoriul aeroportului. De la 
terminal vei putea obține orice gen 
de informație, iar în caz de necesi-
tate ți se va calcula şi calea minimă 
spre un punct anumit spre care vrei 
să mergi. Bagajele vor fi şi ele mo-
nitorizate. Astfel, aşteptând bagajul, 
când acesta se apropie spre ieşire, 
ca să nu stai în rând mult timp, vei 
primi o notificare care-ți spune că 
peste câteva secunde se va apropia 
bagajul tău, deci acum este mo-
mentul să te ridici de pe scaun şi să-l 
iei.

Soluția echipei Spinner
A doua zi a fost la fel de intere-

santă. Am avut de elaborat un plan 
de evacuare a unei întregi localități 
în caz de erupție de vulcan şi cutre-
mur. Condițiile au fost critice – dru-
muri defecte, căi de comunicație 
inaccesibile, fluxurile solare au 
cauzat perturbații în ionosferă, 
astfel că nici GPS-ul nu funcționa. 
Mai mult. După 3 ore de lucru in-
tens, s-a mai dat un task – să găsim 
soluția în situația în care au venit în 
excursie 280 de copii, care,  în po-
fida panicii, de asemenea trebuiau 
evacuați.

Ne-am gândit să mediatizăm 
situația cât se poate de rapid, pe 
întreg județul predispus pericolu-
lui. Aşa cum zona critică acoperea 
o rază de 20 km – zona de pădure/

muntoasă , alegerea unui drum bun 
în timp limitat nu era posibilă. Cu 
suportul unei echipe de specialişti, 
am demarat evacuarea persoane-
lor după o combinație de algoritmi, 
care permite schimbarea traseului 
în timp real. Ne-am dorit cea mai 
scurtă cale de evacuare posibilă, 
motiv pentru care am implemen-
tat algoritmul Dijkstra. Însă cea mai 
scurtă cale s-ar putea să nu permită 
un flux mare de oameni, ceea ce ar 
crea îmbulzeală, respectiv diminua-
rea vitezei de evacuare.

Algoritmul Ford Fulkerson ne-a 
permis să determinăm care este 
fluxul maxim în rețeaua de drumuri 
aleasă. Totul se va întâmpla în timp 
real, deci nu avem de unde să ştim 
ce urmează chiar în momentul ur-
mător de timp, pe calea aleasă. S-ar 
putea să ne dăm seama că trebuie 
să ne schimbam traseul sau că la 
un moment dat trebuia sa alegem 
o altă cale, fapt pentru care im-
plementam şi backtracking-ul, ne 
întoarcem înapoi. Cum „învățăm” 
care este calea cea mai bună, aşa 
ca următoarele fluxuri să nu dea 
greş? Putem implementa Algorit-
mul Furnicii. În timp, având o cale 
mai bună, fiecare flux de oameni 
va alege anume calea mai bună. Pe 
drum, fluxul va fi separat în două 
threaduri – unul pentru oamenii 
care se mişcă mai rapid şi altul pen-
tru persoanele care se mişcă mai 
greu. Primul thread va avea lățimea 
mai mare, pentru că numărul oa-
menilor care se mişcă rapid este 
mai mare.

După ce oamenii vor fi scoşi 
într-o zonă în care automobilele vor 
avea acces – aceştia vor fi evacuați 
în punctele apropiate ale județului. 
Vom folosi camioane pentru resur-
sele alimentare, apă şi medicamen-
te. Oamenii vor fi transportați în 
maşini mici, întrucât acestea pot să 
părăsească mai rapid zona şi intra în 
spații greu accesibile.

Echipa Planable, din care 
face parte și alvumna BEST-
Chișinău Xenia MUNTEAN, a 
câștigat competiția Startup 
Avalanche de la hackatho-
nul Techsylvania din Cluj, 
obținând ca premiu o excur-
sie de două săptămâni în Si-
licon Valley. 

Echipa PLANABLE s-a cu-
noscut la Startup Weekend-
ul din Moldova în noiem-
brie 2015. Este compusă din 
Xenia Muntean, Vlad Caluş, 
Veronica Zubcu şi Nicolae 
Gudumac. În mai 2016 tinerii 
au reuşit să impresioneze la 
StartupAvalanche din cadrul 
hackatonului Techsylvania 
din Cluj-Napoca, la care au 
participat 17 startupuri din 
9 țări.

Planable  este o uneal-
tă pentru cei care se ocupă 
de paginile de Facebook şi 
lucrează la agenții pentru 
branduri. Practic, recreează 
designul Facebook şi oferă o 
interfață uşoară pentru apro-
barea postărilor şi colaborare 
pe diverse interacțiuni pe Fa-
cebook. Se elimină astfel în-
târzierile cauzate de discuțiile 
pe mail. 5 agenții testează în 
acest moment varianta pre-
mium. Primul cont de Face-
book este gratuit, iar pentru 
mai multe există un abona-
ment lunar.

„Pentru noi Startup Ava-

lanche a fost o 
experiență incre-
dibilă şi plină de 
învățături. Când 
ne-am cunoscut, 
nu ştiam ca acest 
eveniment va fi 
unul life-chan-
ging. Ne-am mu-
tat din Moldova 
la Cluj şi am în-
ceput Planable 
la Spherik. Am 
avut tot spriji-
nul mentorilor 
şi am descoperit 
aici o comuni-
tate care ne-a 
ajutat enorm să 
creştem. Să câştigăm această 
competiție a fost o adevărată 
validare pentru noi că toate 

zilele şi nopțile de lucru nu 
au fost în zadar. Suntem foar-
te entuziasmați să ajungem 
în Silicon Valley şi credem că 

e o oportuni-
tate imensă 
pentru noi 
să creştem şi 
să reprezen-
tăm Clujul 
şi Chişinaul. 
Există atâtea 
oportunități 
pentru tineri 
ca să înceapă 
un startup, 
încât e păcat 
să nu profiți. 
Important e 
să faci primul 
pas”, spune 
Xenia MUN-
TEAN.

„Planable 
o r d o n e a z ă 
procesul de 
interacțiune 
şi colaborare 
între echipe, 
care în unele 
cazuri ajung 
până la câte-
va persoane: 
copy wr i ter, 
fotograf, de-
signer, pr 
m a n a g e r , 
m a r k e t i n g 
sau mana-
gement, iar 
procesul de 
aprobare du-

rează prea mult, ceea ce este 
un dezavantaj când contex-
tul contează pentru succesul 

unei actualizări. După Româ-
nia şi în Sillicon Valley mii de 
persoane din industrie se vor 
convinge de utilitatea acestui 
produs. Sunt sigur că şi alți 
tineri se vor inspira pentru a 
gândi şi executa produse cu 
adevărat globale”, opinează 
Artur GURĂU de la Agenția 
Digitală Granat, unul din 
susținătorii proiectului.

Platforma BARO te ajută 
să administrezi şi să opti-
mizezi conținutul publicitar 
pe rețelele de socializare. 
A fost creată de doi tineri 
moldoveni, Victor GROSU şi 
Teo SCORPAN. În contextul 
în care conținutul publicitar 
pare să aibă o tot mai mare 
importanță pe rețelele de 
socializare, la fel de mare 
nevoie avem şi de experți în 
administrarea conținutului 
advertorial. 

„Problema pe care o re-
zolvăm ține de complexitatea 
creării unei campanii publici-
tare pe rețelele de socializare. 
Acum  este vorba doar des-
pre Facebook, dar în viitor o 
să fie posibilă promovarea şi 
pe alte rețele precum Twitter, 
Adwords. Când am creat Baro 
am avut ideea ca utilizatorul 
să se concentreze doar pe 
crearea textului şi a imagini-
lor, în rest noi automat facem 
totul. Suntem mai buni ca 
agențiile publicitare, deoare-
ce algoritmii nu greşesc, dar 

omul mai greşeşte”, ne spune 
Victor GROSU.

Potrivit dezvoltatorilor, 
diferența dintre Baro şi Fa-
cebook sau alți concurenți 
este că Baro prevede un sis-
tem total automatizat şi în 
consecință, foarte simplu 
pentru utilizator. Scopul este 
reducerea dificultății creării 
unei campanii publicitare pe 
rețelele de socializare şi re-
ducerea costurilor pe promo-
vare sau pe experți/agenții, 
sau pe campanii neoptimi-
zate.  Publicul țintă sunt toți 
cei care doresc să promoveze 
ceva pe rețelele de socializa-
re.

Cum funcționează? Uti-
lizatorul creează campania 
publicitară pe Baro. Baro o 
creează pe Facebook, iar în 
funcție de buget, o optimi-
zează în baza statisticii extra-
se din Facebook. Astfel, Baro 
poate vedea unde trebuie de 
adăugat mai mulți bani, unde 
e mai ieftin, unde trebuie 
de mai scos bani şi tot acest 
proces la mai mulți parametri 
diferiți. Baro se concentrează 
în principal pe două lucruri: 
audiența şi banii tăi. Creato-
rii Baro garantează că aceas-
tă aplicație te poate ajuta 
să diminuezi 39 % din banii 
cheltuiți pentru publicitate şi 
51 de ore economisite într-o 
lună.


